
携手前行 共谋发展
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石 凯

2011焦作清凉夏日激情赏车会周五举行

百余辆新锐名车与您相约东方红广场

本报讯 夏日来临，天气酷热难耐，而东风雪铁龙近日

推出的“暑期钜惠行动”却如夏日里的一缕清风，给众多的

购车客户带来阵阵清凉。

笔者近日从东风雪铁龙焦作裕丰

4S

店了解到，凡

6

月

1

日至

6

月

30

日期间到该店购任何一款东风雪铁龙轿车，

均可享受东风雪铁龙河南 “暑期钜惠行动” 带来的大幅优

惠，并有机会赢得

1000

升

97

号油卡、价值

1000

元的羽毛

球装备、

Ipod

、豪华欧洲游、

C5

东方之旅免费使用权等多项

大奖。

据悉，东风雪铁龙推出的河南“暑期钜惠行动”包含东

风雪铁龙全系暑期钜惠

(

爱丽舍、世嘉、

C5)

、纪念雪铁龙东

方之旅

80

周年盛惠季、 东风雪铁龙二手车置换大礼包、东

风雪铁龙教师暑期购车优惠季四项内容。
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业内专家分析，在中高级车消费群中，事业处于上升期

的社会中坚阶层居多，在事业、家庭上的责任感使得他们在

选择座驾之时，会兼顾商务需要和家人喜好。因此，“均衡全

能”依然是这部分人追求的特质。 这就不难理解，为何一直

以“均衡完美”称著的凯美瑞始终能保持其在中高级车市中

的领袖地位。

自上市以来，凯美瑞“十八般武艺样样精通”的完美形

象早已深入人心。尊贵大气的外观设计、宽敞舒适的内部空

间、出色的操控性和燃油经济性、全方位的安全保障以及多

项人性化配置，赋予了凯美瑞“全能冠军”的称号。凯美瑞携

“五大革新”华丽登场，使其“均衡全能”的产品力臻于完美。

倒车摄像系统、 倒车辅助外后视镜、 防眩自动防眩内后视

镜、雨滴感应式雨刮、分割式可调节后座椅等优于同级车的

先进配置的应用，使凯美瑞的豪华感、安全性以及舒适性指

数直线攀升； 而

G-Book

智能副驾的导入则使新凯美瑞具

备了独有的 “智能化” 功能， 成为目前唯一一款中高级“

e

车”。

凯美瑞在高科技和人性化配置方面的创新和突破，在

强化其“均衡”性能的同时，也引领了中高级车的发展新潮

流，开启了新一代商务、私人用车的“

e

时代”。 业内专家评

析，“均衡全能”的产品力和对市场需求的把握能力，是凯美

瑞持续畅销并能保持与时俱进的两大推力。“具备同级车中

最为‘均衡完美’的性能与独有的‘

e

’功能，新凯美瑞将以

‘一专多能’的特质引领中高级车市进入高科技的‘全能’时

代。 ”
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销售电话：（

0391

）

3669988
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中汽协近日发布的乘用车

销售数据显示：

4

月份全国汽车

销量同比下降

0.25%

， 仅为

155

万辆，前

4

个月中国汽车销量同

比增速不到

6%

，仅为

653

万辆。

中国车市在经历了两年多的井

喷式增长后，出现了自

2009

年

2

月份以来

27

个月的首次负增

长。

每年

６～８

月份是传统的汽

车销售淡季，不少车商都会面临

销量下降、库存增加、业绩下滑

的压力。 今年，这分压力所带来

的冲击也许会更加巨大 ， 因为

“负增长” 所带来的悲观情绪已

经开始逐渐蔓延。 对于一些车商

来说，今年的日子不好过 ，似乎

已经成了定论。

不少业内人士认为， 导致

车市负增长的原因是综合性的，

主要包括购置税优惠等利好政

策退出、 燃油价格不断攀升、部

分城市实施治堵限购政策、油耗

准入政策的出台以及日本地震

等几个方面的影响。 多种因素导

致销售压力的不断增大，让不少

车企调整了销售预期，开始降低

销售目标。

种种迹象显示， 与前两年

相比，今年的车市销售行情的确

不容乐观，尤其是对一些靠高销

量模式赢利的车企来说，销量缩

水所带来的影响和冲击将更为

严重。 因此，采取更加积极的销

售举措来加以应对，就显得更加

迫切起来。

积极的销售举措包含很多

方面，比如适度降价促销 ，比如

增加售后服务内容，比如开展延

伸服务活动。 然而，靠单一的汽

车品牌来开展促销活动，在影响

力、覆盖面和公信力方面都存在

着种种局限，要达到理想的营销

效果并不容易。

从这个角度来说，媒体所具

有的先天优势就凸显出来。 作为

我市的主流媒体，本报今年先后

举办了春季汽车县市巡展、春季

房车文化节、赵固矿试乘试驾等

多种活动，为车商搭建起了促销

平台， 为百姓提供了购车便利，

有效促进了汽车市场的活跃。

更重要的是，这些活动的开

展方式和目的各有不同。 春季汽

车县市巡展有效增加

了活动覆盖面，行程涉

及四个周边县市；春季

房车文化节是已经形

成规模效应的展会品

牌，为车商提供了高品

质的推广平台；赵固矿

试乘试驾活动则开启

了专场车展的先河，对车展进入

企业和社区这一形式进行了新

的探索。

将于

６

月

１０

日举行的

2011

焦作清凉夏日激情赏车会与这

一思路也是一脉相承的。 进入销

售淡季后， 车商销售压力增大，

需要更有效的平台来促进销售。

举行本次赏车会，一方面符合车

商促进销售的需要，另一方面也

有利于消费者享受更多优惠，把

握更好的购车时机。 将各种汽车

品牌集纳起来，不仅能有效提高

人气，也更有利于消费者进行横

向对比，选中更加实用 、更加适

用的汽车产品

,

对于买卖双方来

说，都是一举两得的美事。

在销售淡季举行大型车展，

这是一项创新之举。 在今年车市

行情遇冷的大背景下，这分创新

更有意义、更需勇气。 为了引导

焦作车市实现良性增长，我们愿

意与车商携手前行、共谋发展。

本报讯 （记者石凯）

６

月

１０

日至

１２

日， 由焦作日报社汽车工作

室、《焦作晚报·车周刊》主办的

2011

焦作清凉夏日激情赏车会将在市东方

红广场隆重举行。 作为本报首次在夏季

举行的大型车展，市内近四十家车商届

时将携旗下主力车型参展，爱车族们

不要错过这一赏车、购车的良机。

今年年初以来，随着国家多种针

对汽车产业利好政策的退出，国内车

市竞争日益激烈， 汽车销售与去年同

期相比出现大幅下滑， 一些品牌汽车

甚至出现了负增长， 车商经营压力日

益增大。作为我市的主流媒体，本报今

年先后举办了春季汽车县市巡展、春

季房车文化节、 赵固矿试乘试驾等多

种活动， 有效促进了我市汽车市场的

活跃。

进入

６

月，车市将迎来传统销售

淡季， 车商的销售压力将进一步增

大。为此，经过前期的认真策划，本报

将于本周五推出

2011

焦作清凉夏日

激情赏车会， 为车商提供销售平台，

为百姓提供购车便利。作为本报首次

举办的夏季大型车展，本次赏车会吸

引了市内众多车商的关注，目前已有

近四十家车商报名参展，参展车型有

100

余款。

据悉， 本次赏车会的活动内容十

分丰富，现场将设置车模走秀、车型讲

解、文艺演出等多种形式的活动环节，

让观展市民一饱眼福。同时，参展车商

也将推出购车送礼、价格直降、幸运抽

奖等多种方式的优惠促销活动， 并现

场安排市民进行试乘试驾。

新锐名车集体亮相，促销优惠幅度

空前，文艺演出丰富精彩，作为我市夏季

车市活动的一个重头戏， 不论您是来观

赏名车、现场订购还是观看演出，本届名

车赏车会都不会让您失望而归。

■

车市快递

东风雪铁龙

推出暑期钜惠行动

凯美瑞耀世起航

姓名：王林玉 血型：

B

型

体重：
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1.60

米

星座：双鱼座 爱好：钢琴、旅游、唱歌

座右铭：不抛弃，不放弃，相信自己，我能行！

工作单位：长安马自达焦作华飞店
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地址：焦作市迎宾路与南海路交会处 销售电话：（

0391
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8865111 8865058

东风本田焦作市锦田汽车销售服务有限公司

(

图片由本报记者石凯摄

)

主 办：

焦作日报社

协 办：

焦作未来汽车集团（东风日产、一汽马自达、海马福仕达、瑞麒汽车）

焦作市金佳汽车贸易有限公司（长城汽车）

焦作锦田汽车销售服务有限公司（东风本田）

焦作中天汽车销售服务有限公司（吉利帝豪）

焦作华飞汽车贸易有限公司（长安马自达）

焦作乾博源汽车销售服务有限公司（比亚迪

M6

）

媒体支持：

焦作日报、焦作晚报、焦作手机报、焦作网

活动策划：

焦作日报社汽车工作室

清凉： 展位封闭 遮天蔽日防风雨

激情： 香车美女 T 型台上展风流

时间：

2011

年

6

月

10

日至

12

日 地点：焦作市东方红广场


