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改变城市的力量

走近大运河

焦作首席 5.4米复式板楼

项目地址： 和平东街与焦东路交叉口（焦东路小学对面）

贵宾热线：

市民置业好帮手

房企展示好平台

人民路

50

万平方米新中式水系建筑

另行通知：未领取钥匙的业主请赶快办理。 电话：

8763318

年历程， 榜样修武

华公馆奢华N+1户型

（修）房预售证第

2011005

号 （修）房预售证第

20011006

号

开发商：焦作市建设开发有限责任公司 项目地址：修武县为民路与云台大道交会处向西

双城中央 繁华之上

坐定塔南路繁华中轴 绝享双水岸尊荣生活

88～108m

2

雅致

2

房、臻美

3

房，城心难觅，全城争藏
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上周期房网签成交分析

8月份首周网签 129套

与前一周相比增长

22%

本报讯 （记者秦秦） 据焦作房信网

8

月

1

日至

8

月

7

日成

交数据统计，我市期房网签数量为

129

套，与前一周

105

套相比

增长

22%

，实现月初完美过渡。

129

套网签期房中， 龙源湖国际广场占三分之一强， 以

48

套成交套数远远领先于其他楼盘。此外，赛纳溪谷、锦绣江南、正

大·花和院、园林美墅等畅销楼盘均有良好表现。 从成交的房源

情况可以看出，龙源湖国际广场

102~166

平方米的电梯花园洋

房销量不俗，价格也处于高位。同地段的建业·森林半岛

89

平方

米以下的中小户型则是上周的主力销售户型。 赛纳溪谷新推出

不久的电梯小高层价位适中，

93

平方米的紧凑户型很是畅销。

其他如正大·花和院、园林美墅凭借比较亲民的价格，成交情况

比较理想。从上周期房网签统计数据中可以看出，除了购买个别

高端房源的业主多选择一次性付款的方式外，购买中、低端楼盘

者选择公积金贷款的比例远远超过其他付款方式。

第十一届房博会筹备座谈会召开

本报讯 （记者陶静） 第十一届 “远大·未来城杯”房地产博

览会将于

9

月

23

日开幕。为保证此次房博会的顺利召开，

8

月

9

日上午，市房产管理中心组织参展企业召开房博会筹备座谈会，

进一步落实房博会前的各项准备工作。

座谈会上， 房博会组委会对举办本届房博会和有关房产管

理工作进行了部署安排， 对参展房博会的一些具体事项提出了

详细要求，并要求各参展企业进一步落实房博会筹备工作，利用

本次房博会为契机， 大力宣传参展公司形象， 提升参展公司品

牌，力争把本届房博会办成专业化、品牌化的精品展会。

������2011

年，为进一步规范房地产市

场的健康发展，满足百姓基本住房需

求，国家对房地产行业的调控向综合

与纵深方向推进。 随着保障性住房

投放量的加大， 必将促使商品房品

牌时代的到来。 品牌已成为房地产

企业在这一轮深度调整中获胜的关

键。 本期《地产会客厅》邀请了我市三

位地产精英人物

,

请他们就品牌建设

这个话题结合项目实际谈谈自己的

看法。

主持人：品牌建设对于房地产开

发企业的意义？

许志杰：品牌建设首先源自产品

和服务 。 就房地产开发企业而言 ，

提供持续稳定的高质量房源是地产

品牌建设的第一步，企业品牌首先要

赢得客户的满意。 客户和企业间的接

触开始于产品，持续于服务。 我个人

认为，产品质量在房地产行业体现在

三个方面：优质的产品开发、过硬的

施工和控制、完善的后期服务，三方

面缺一不可。

陈航 ： 现在房地产行业遭遇危

机，业界同人都认识到我们应对危机

有很多办法，其中有一点就是要练内

功，着力打造自己的企业和产品。 品

牌建设就是企业和产品的外在表现

的一个综合因素。练内功，树品牌。这

是我们企业一个经营方针。 这个也彰

显了现在房地产商在行业经济危机

当中要自律，设法走出低谷，但是要

有所作为不是简单地讲一讲。

郭修炎：品牌建设对开发企业来

说包括产品美誉度的建设、客户忠诚

度的维护以及企业知名度的扩大。 是

从企业创立的那一刻开始就伴随整

个发展过程。 目前，在房地产行业已

经变得成熟的情况下，我们的市场正

在进入商品房和保障房并行前进的

时代。 而这种市场环境的转变，意味

着企业需要更加注重对品牌价值的

深度挖掘和塑造。

主持人：品牌建设最需要的是什

么？

郭修炎：老百姓对企业的信任感

是其品牌建设最需要的持续生命力。

百年老店不是一天做起来的，而是靠

长期不懈的努力；企业的发展也不是

靠一时的快速膨胀就能把品牌做好

的。 我们做一个项目就要把它当做企

业成长历程重要的一步，做优秀的产

品，遵循专业化、品牌化运作，并依托

完整优质的产业链条，倾力打造老百

姓认可的品牌。

主持人：如何在实践中开展品牌

价值的塑造？

许志杰：企业品牌建设是一项长

期的系统性工作，我们新发展开发公

司正是秉承着立足焦作为老百姓打

造舒适满意产品、提供体贴入微服务

这一简单朴实的信念，从一而终扎扎

实实的在做事情。 继青年雅居后，新

产品新亮点，除了优质的配套和丰富

的户型， 龙泽苑·时代雅居将采用公

寓式酒店管理的星级服务，让住户从

踏进小区的那一刻起就感受到家的

温馨。 做到这一点，企业好的美誉度

自然会散播开来。
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具有划时代意义的历史性重大

改变往往能使一座平凡的城市实现

重塑和腾飞。 当南水北调中线工程

和焦作城区有了交集， 当北部广袤

的平原有了南方水域的亲密滋润，

当一座现代化的工业城市有了充沛

自然资源的丰富点缀， 目睹着家乡

面貌一点点变化，且不论美景如画，

亦不谈交通畅达， 南水北调工程作

为改善生态环境、 造福子孙后代的

千秋伟业， 它所带来的改变绝不止

一点点。

南水北调焦作城区段位于新老

城区的交界地带， 是历史传承区与

现代生活区交相辉映的地带， 同时

周边各项基础设施和公共服务设施

配套基本齐全， 为该区域开发建设

提供强有力的基础支撑。 沿南水北

调两侧各控制

100

米绿化带， 自西

南至东北贯穿整个中心城区， 与城

区多条河流相互交织， 为该区域提

供得天独厚的自然生态景观， 为沿

线区域建设为环境优美、 自然生态

型区域提供得天独厚的条件。

南水北调水的蓝，树的绿，恰似

穿城而过的“玉带”，在改善城市景

观、生态、小气候的同时，会带动周

边产业的形成。 据了解，以保护南水

北调水源为基本出发点， 南水北调

景观桥梁两侧人行道采用超白钢化

玻璃幕墙防抛网设计， 与传统的金

属防抛网相比， 游人在桥面驻足观

赏水面、 拍摄水面风景将受到更少

的视觉干扰。 景观设计上将玻璃防

抛网与桥梁造型紧密结合， 形成一

桥一景的水上画廊， 并且为游人提

供丰富的水面观水空间。

撇开项目自身的多重优势不

谈， 位于豫晋交界地带的焦作与生

俱来的地缘优势， 不仅为城市经济

发展带来新契机， 也为南水北调两

侧的发展和建设带来新机遇。 山西

省是能源大省， 我市北依太行山与

山西省晋城搭界， 南隔黄河与省会

郑州市隔河相望； 北有山西省丰富

的资源支撑， 南有郑州市巨大的经

济辐射带动， 处于中间地区的焦作

市面临城市发展的绝好机会， 这些

条件为南水北调两侧区域高起点建

设提供良好的基础。

此外， 郑焦城际列车和郑云高

速公路的建设， 更是为我市城市经

济发展带来新的引擎。 焦郑城际铁

路自郑州火车站到焦作火车站，同

时还规划有开往云台山的支线，大

大缩短了我市与郑州之间的车程距

离，加强了两个地区之间的联系，使

我市经济发展融入到以郑州为核

心、以周边城市为节点的经济圈内，

实现经济社会的全方位渗透， 为我

市经济发展带来新的增长极。

一座水景环绕的房子， 一个自

我陶醉的空间， 一场春华秋实的收

获。 当南水北调工程完工之后，沿线

景观带将如期呈现在市民面前。 触

手可及的绿色焦作生活从梦想走进

现实。 以锦江·现代城升级版和诚·

大河时代为代表的楼盘业主将享受

到城市他处无可比拟的生态景观 ，

可以肯定， 运河沿岸必将是未来焦

作人居方式的首选。

龙源湖国际广场

喜获省工程质量最高荣誉奖

本报讯 （记者陶静） 近日，河南省

2011

年上半年结

构“中州杯”获奖名单公示，龙源湖国际广场项目榜上有名。

“中州杯” 奖是河南省建设行业工程质量的最高荣

誉奖。 该奖每年评选一次，由河南省建筑业协会成立评

审委员会，负责评审工作。 评选流程依次经过企业申报、

省辖市推荐、河南省“中州杯”评审委员会审定通过、河

南省建设工程质量监督总站公示等一系列环节。

据了解，龙源湖国际广场三期臻品墅质洋房，是焦

作唯一的退台式洋房。 在施工方面，该项目除了选择高

水平的施工企业严格按照“建筑工程施工规范”进行施

工外， 监理公司为保证质量，

24

小时不间断地对工程按

照监理规范进行全方位的监督，同时定期召开关于施工

质量的监理例会，就工程各方面进行讨论和研究，并接

受相关质监部门的实时监督，确保工程质量。

房子的质量是房地产企业的生命线，龙源湖国际广

场更是将此作为领跑区域楼市的法宝。 建设出质量一流

的房子，一直是龙源湖国际广场始终秉承的信念，亦是

受到消费者信赖、得到消费者认可的不二法则。 龙源湖

国际广场在注重提高建筑产品质量的同时，更加注重采

用科学的建筑材料，在设计、采购、施工、验收等诸多环

节中严把质量关。 在此基础上，该公司积极履行企业的

社会责任，让企业成为认真承担经济增长、为百姓居住

安全积极负责的企业公民。
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月

6

日，峰华·都市汇风情商业街首批商铺在人民

路峰华·都市花园销售中心开盘， 销售现场再现一铺难

求的火暴场面。 据分析，在银行信贷收紧投资客谨慎出

手的情况下，商铺普遍开盘遇冷。 那么，峰华·都市汇取

胜市场的奥秘究竟何在

?

新城区核心腹地，稀缺金铺价值看涨。 成功投资者

选铺首先看什么

?

肯定是地段。 在峰华·都市汇开盘现

场，一位投资人告诉记者，国内商业的发展历来都是“商

业中心跟着行政中心走”， 而目前人民路沿线的商业项

目要么已经售罄，要么就是面积超大的块状商业，不适

合散客投资。 面积较小，业态灵活的临街商铺可谓少之

又少。 之所以选择峰华·都市汇，就是看中了人民路及峰

华·都市花园区域的未来升值潜力。

据了解，本批出售的商铺全部为带租约销售，购铺

同时也是回报的开始，这也意味着投资人将以最小的风

险代价，获取最大的利润空间。 为了给投资者和商业经

营客户提供一个良好的商业运行环境，峰华房地产公司

特意投入

200

万元，设立峰华·都市汇商业运营基金，进

行贴补性招商，以利于快速营造成熟商业气候。 除此之

外，对于首批购铺者也给予了较大的优惠，

5

万元开盘优

惠， 首年度最高

10

万元的年租金返利一同优惠到房价

内，给予无语伦比的超值优惠。 专业加实力，峰华房地产

公司将以

15

年的企业信誉与雄厚的资金实力为投资客

户保驾护航。 秦 秦

《给力-东桂大厦》

全城热映

咨询

电话

焦作市东桂基金房地产开发有限公司

地址

/

解放东路与山阳路交会处

新 都 市 主 义 生 活 圈

好房不贵 经济实惠

关键词：购东桂大厦

/

上十七中

/

赢在起跑线

主 演：您

/

您的孩子

/

您的朋友

学府云集，十七中、二十三中、解东一小、解东二小等一站式教育，让

您不必孟母三迁，城中心家门口，让孩子真正赢在起跑线上。

地产会客厅

主持人：秦 秦

河南中海房地产开发有限公司 副总经理 陈 航 河南和诚房地产开发有限公司 营销总监 郭修炎

焦作市新发展房地产开发有限公司 副总经理 许志杰

特邀

嘉宾

——— 峰华·都市汇火热开盘探秘

凭实力和信誉取胜市场

品牌建设铸就企业核心竞争力

城市因运河而腾飞

———南水北调大运河畅想之五

“东方红国际广场杯”唱响山阳歌舞大赛复活赛昨日举行，

图为复活选手下场后脸上露出了笑脸。 陶 静 摄

本报记者 秦 秦
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上周期房网签成交分析

8月份首周网签 129套

与前一周相比增长

22%

本报讯 （记者秦秦） 据焦作房信网

8

月

1

日至

8

月

7

日成

交数据统计，我市期房网签数量为

129

套，与前一周

105

套相比

增长

22%

，实现月初完美过渡。

129

套网签期房中， 龙源湖国际广场占三分之一强， 以

48

套成交套数远远领先于其他楼盘。此外，赛纳溪谷、锦绣江南、正

大·花和院、园林美墅等畅销楼盘均有良好表现。 从成交的房源

情况可以看出，龙源湖国际广场

102~166

平方米的电梯花园洋

房销量不俗，价格也处于高位。同地段的建业·森林半岛

89

平方

米以下的中小户型则是上周的主力销售户型。 赛纳溪谷新推出

不久的电梯小高层价位适中，

93

平方米的紧凑户型很是畅销。

其他如正大·花和院、园林美墅凭借比较亲民的价格，成交情况

比较理想。从上周期房网签统计数据中可以看出，除了购买个别

高端房源的业主多选择一次性付款的方式外，购买中、低端楼盘

者选择公积金贷款的比例远远超过其他付款方式。


