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心广体胖

———比亚迪

G3R

亮点全解析

“心广体胖”一词出自《大学》，“富润屋，

德润身，心广体胖”，一般用于指人“心胸开

阔，外貌就安详”或“心情愉快，无所牵挂，因

而人也发胖”，心广体胖的人总给人以稳重可

靠的安全感。 同样的，汽车也能够做到“心广

体胖”———兼具庞大的身躯与强劲的内心，提

供无微不至地守护，让车主倍感安心。 在这

些“心广体胖”的车型中，比亚迪

G3R

算得上

其中的佼佼者。

一颗“智能心” 方便又防盗

定位“数智大两厢”的比亚迪

G3R

，“智

能”无疑是其最大的卖点，全系标配

keyless

无钥匙系统，能够实现智能进入和智能启动。

携带电子钥匙或卡片的

G3R

车主，只要

靠近车身

1

米以内的范围，无须掏出钥匙，车

身就会自动感应打开门锁并解除防盗，这时

只需要按下门把手上的黑色感应按钮就能轻

松进入车内，这一功能在多雨的季节尤其实

用。此外，

keyless

无钥匙系统采用了“

64

位随

机密码多重加密”技术和“控制器与轴锁对码

加密”形式，大大提升了防盗安全性。

两套“绿动心” 强劲又省油

G3R

拥有两套动力系统，“

BYD473QD+

MT

”和“

BYD483QA+CVT

”。

1.5L

尚雅型搭载

比亚迪

473QD

全铝合金发动机， 最大功率

80KW/5800rpm

，最大扭矩

144N

·

M/4800rpm

。

根据工信部公布的数据，综合路况下

G3R

百

公里油耗为

6.5L

，是同排量中燃油利用率较

高的发动机。

一副“强壮体” 舒适又有料

G3R

车身尺寸宽大 ，

2600mm

的轴距即

使在“大两厢”中也属鹤立鸡群。实际体验中，

身高

1.75

米左右的车主乘坐后，前排驾驶座

头部与车顶大致留有一拳半的距离， 后排也

有一掌左右的距离， 无论是驾驶还是乘坐都

能保证舒适性。

此外， 各类贴心的储物格等设计细节也

十分到位，加上

360L

的超大行李箱，将后排

座椅放倒还能变化出更大空间， 完全能满足

普通家庭用户代步、出游、旅行甚至是搬家、

搬货之用，空间多样性的优势展露无遗。

比亚迪

说起今年的流行语， 必不可少的有一

句：“爱她， 就带她去

××

”，“

××

” 可以是任何

风景名胜或任何美食名吃 。 其实不止是

“她”，带上家人或约上一群好友，体验山野

间的风景，前往深山躲避城市的喧嚣，或是

游遍中国各地尝尽天下美食，那将是怎样痛

快淋漓的一件事！ 想走遍千山万水，一般家

轿是不行的，自然出动我们的

SUV

大军。

双环

SCEO

，凭借舒适性、安全性和节油

环保性等优点被消费者冠以“三冠王”的美

誉。 它的身材高大威猛，线条舒展流畅，有效

降低了风阻系数，力量感和功能性也巧妙地

得到了融合： 它身材比一般

SUV

修长高大，

1.82

米的车高， 内部净宽

1.7

米， 净高

1.38

米，车梁纵截面比其他车型宽

70mm~80mm

，

长、宽、高、轮距均比其他品牌的

SUV

更长，

因此车内空间自然更加宽敞。 外出游玩时，

如果车内的朋友多，那么普通轿车就会显得

非常局促，而

SCEO

的“大个子”坐入

5

个人

绰绰有余，因此驾乘感觉十分舒适。

SCEO

最为人称道的是安全性 ：

ABS

、

EBD

、安全气囊、四轮盘式刹车、自动防炫目

后视镜等一应俱全，如同铜墙铁壁般的铠甲

车身由多层复合钢板冲压而成，防冲击能力

极强， 并且四个车门都配置了两道防撞横

梁，不易变形，让驾乘者的安全多了一份保

障。 凭借着坚实的车身，

SCEO

在户外越野时

相当出色， 曾多次成功完成西藏大穿越，在

中国海拔最高、气候最恶劣、路况最艰难的

条件下，成功攀爬珠峰。 从容应对各种不良

路况，

SCEO

是绝佳的选择。 双 环

SCEO：爱她，就带她去自驾游

姓名：王 静 血型：

B

型

体重：

45

公斤 身高：

1.65

米

星座：水瓶座 爱好：听音乐，看书，旅游
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长城汽车焦作金佳

4S

店即将

开业酬宾， 该店近日在我市发出

“寻车启事”：只要能证明自己是焦

作市购买长城哈弗汽车的第一人，

并且目前仍在使用，客户即有机会

获得该店赠送的液晶电视、 空调、

全自动洗衣机等感恩大礼。

在公众眼中，“第一”这个词很

特别，常常被与出类拔萃、卓尔不

群联系在一起，因此往往具有特殊

的纪念意义。 不过，在汽车消费领

域， 如果客户是某个品牌的消费

“第一人”，往往倒不是件惬意的事

情，因为这常常意味着：这一产品

在当地的市场占有率还不高，服务

网络也许还不够完善，产品的使用

和维护成本也许还比较高。

在面对这些不利因素的前提

下， 消费者仍然会选择这一品牌，

就说明消费者对这款产品具有较

高的关注度和认同感，对企业和品

牌而言无疑是件幸事。

作为自主汽车品牌的领军者

之一，长城汽车近年来所取得的进

步和发展是有目共睹的，尤其是在

自主中低端

ＳＵＶ

这一领域内，长

城汽车长时间占据着国内领先的

地位，长期保持着热销态势。所以，

在当初我市还没有长城汽车专营

店的时候，有消费者愿意选择这一

品牌，甚至不惜到外地购车，其实

并不令人感到意外。

在我市第一家长城汽车专营

店即将正式开业的时候，商家开展

寻找品牌消费“第一人”活动，对最

终的获选者给予大礼重奖，对自身

和客户而言都具有比较特殊的纪

念意义：一方面证明了客户当初对

于长城汽车的认可和信任没有走

眼，长城汽车经过历年来的不断发

展， 终于要正式在焦作开枝散叶、

落户生根；另一方面也展示出商家

对客户诚挚的感恩之情，在其品牌

历经从小到大的发展历程后，商家

并没有忘记那些曾经给予认可和

信任的支持者。

打造品牌，任重道远。 从某种

意义上来说， 车商寻找品牌消费

“第一人”，更多的是具有一种象征

性，表明了商家对客户充分重视和

心怀感恩的立场及态度。从消费者

的角度而言， 对于商家的这种态

度，人们当然乐于接受。然而，消费

者更加关注的，恐怕还是商家对于

品牌建设、 服务体系的长远规划。

商家对于客户的关注是否及时长

久，商家提供的服务质量是否优异

稳定，商家的技术水准是否领先超

前，这都需要商家在一个比较长的

经营周期后给出答案。

在专营店即将正式开业之际，

寻找并重奖品牌消费“第一人”，对

于商家而言也许是一种宣传手段，

但绝不应仅限于一种宣传手段而

已。 除了品牌消费时间上的“第一

人”， 消费者也应被放在服务品质

“第一人”的位置上来对待。只要商

家拥有这分诚意，消费者必然感受

得到， 也必然会带给商家更多回

报。从这一点来说，每一位消费者，

都应该是商家眼中的“第一人”。

本报讯

8

月

18

日

9

时， 东风日产

未来专营店将举办

4

周年大型庆典活动。

当天所有进店客户有礼， 最高优惠达

3.5

万元，所有东风日产车主保养均可享受工

时费半价优惠， 会员续会赠送车载电冰

箱，分期购车赠送太阳膜。 此外，现场还将

安排冷餐会、慈善拍卖和精彩文艺表演。

据了解，东风日产未来专营店成立于

2007

年， 至今已经走过

4

年风雨历程，从

一开始的默默无闻，到现在的厚积薄发，未

来人用

4

年时间打造出了焦作汽车行业的龙

头店，开业至今屡获殊荣：东风日产水晶级专

营店、东风日产最佳新秀奖、焦作最受消费者

喜爱的汽车品牌、焦作十大诚信车商等。

2010

年，东风日产天籁在焦作地区

6

个月中问鼎中

高级车销量冠军；

2011

年二季度，天籁实现焦

作中高级车市场占有率第一，逍客、奇骏则取

得焦作

SUV

市场占有率第一，一举囊括“双冠

王”。

4

年间， 未来店由过去的以销售为主

导，渐渐向服务制胜转变。

2008

年，该店

成立了焦作第一家集二手车查看、 评估、

置换到新车销售的一站式二手车服务中

心；

2010

年，该店成立了中南区首家包含

客户俱乐部、监督回访中心及电话营销部

门的专业客户运营中心；

2011

年， 该店则

举办了焦作地区首次大型销售精英大赛

及售后服务技能大赛。 以上部门的成立及

销售、售后大练兵，正是迎合了服务制胜

的发展方向。 赢人心者得天下，相信东风

日产未来专营店会走的更远、更高。

泉 石

日前， 中国汽车工业协会和国家

统计局中国经济景气检测中心共同发

布二季度汽车行业景气指数显示，二季

度汽车行业景气指数为

101.1

点， 与今

年一季度相比下降

0.5

个点， 连续四个

季度下滑，并继续处于下行通道。

中国汽车工业协会秘书长董扬告

诉记者， 景气指数的滑落表明汽车行

业自主增长能力减弱。

在构成汽车行业景气指数的

6

个

指标中， 汽车零件出口和汽车行业从

业人员数这两个指标有所上升， 汽车

行业固定资产投资、汽车销量、汽车行

业税金总额和汽车行业利润总额与上

季度相比均有不同程度下降。 国家统

计局方面表示，受产量、销售收入、税

金等营销指标的拖累， 汽车行业的预

警指数回落明显。

数据显示，今年二季度，反映汽车

行业运行所处冷热程度的汽车行业预

警指数为

76.6

点，与上季度相比下降

20

点。 汽车行业预警灯号由“绿灯区”

向下进入“浅蓝灯区”运行。 反映汽车

行业生产经营的指标中， 产量灯号由

“浅蓝”转向“蓝”，出厂价格指数灯号

由 “红 ”转 “黄 ”，从业人员数灯号由

“红”转“绿”，销售收入灯号由“绿”转

“浅蓝”，税金灯号由“浅蓝”转“蓝”，使

得汽车行业的预警指数回落明显，由

“绿灯区”进入“浅绿灯区”，行业发展

进入调整阶段。

此前在一季度 “中国汽车行业景

气指数”中，汽车行业企业家信心指数

为

98.8

点， 与上季度相比下降了

9.2

点， 表明企业家对汽车行业未来预期

并不乐观。然而，此次二季度景气指数

并未公布企业家信心指数。董扬表示，

未来将利用协会优势， 继续研究企业

家指数，但预期依然不会乐观。

中国汽车工业协会数据显示，今

年

1 ~7

月 ， 中 国 汽 车 产 销 分 别 为

1046.24

万辆和

1060.18

万辆，同比增

长

2.33%

和

3.22%

，汽车产销持续低速

增长。

汽车产销量环比下降明显的同

时，车企效益也应声下滑。 对此，董杨

表示， 近期汽车产销低速增长符合此

前预期， 受到国家宏观调控等方面影

响，汽车行业今年增幅低于

GDP

增幅

已成定局。 北 商

东风日产未来专营店四周年庆典

“心”动购车 回馈客户

二季度汽车业景气指数下行

自主增长能力减弱


