
归集额

2011

年全市新增归集住房公积金

76422

万元， 比

2010

年同期增长

16.14

%

；截止

2011

年

12

月底，全市累计归集

住房公积金

349606

万元 ， 归集余额

275470

万元。

贷款发放额

2011

年全市发放个人住房公积金

贷款

60380

万元， 比

2010

年同期增长

41.25%

。截止

2011

年

12

月底，全市累计

为

26441

（次）职工发放住房公积金贷款

273199

万元，贷款余额

152711

万元。

提取额

2011

年共支取住房公积金

23735

万元，比

2010

年同期增长

57.67%

。 截至

2011

年

12

月底， 全市累计为职工支取

住房公积金

74136

万元。

缴存职工人数

（覆盖面）

2011

年全市新增缴存单位

445

户，

新增缴存人数

26916

人， 缴存单位总数

累计达到

2857

户， 缴存人数达

195108

人

,

覆盖面达到

68.3%

。

增值收益

2011

年共实现增值收益

3490

万

元，比

2010

年同期增长

35.27%

，累计提

取贷款风险准备金

2812

万元，为市政府

提供廉租住房建设房补充资金

670

万

元 ； 住 房 公 积 金 资 金 使 用 率 达 到

65.02%

。

■关键词：宣传

一方面，该中心广泛利用新闻媒

体，与焦作日报合作创办《住房公积

金专版》，利用焦作电视台、行风效能

热线、住房公积金网站等渠道对住房

公积金政策、制度、业务、服务和新闻

动态进行全方位宣传，有效提高了群众

对住房公积金的认知度。 另一方面，

该中心与市总工会联合开展市首届

住房公积金诚信缴交单位评选活动，

充分调动住房公积金各缴存单位的

积极性，使单位自觉树立起诚信缴交

住房公积金的良好风尚。此外，该中心

还进一步加大行政推动和行政执法力

度，有力地维护了职工的合法权益。

■关键词：管理

狠抓业务规范管理。 该中心制定

出台业务操作标准， 规范了归集、信

贷、支取业务及所属的几十项子业务

的办理流程、办理期限、审批标准等，

实现了“统一标准，授权审批，以最短

路径、最少时间、最简手续为群众服

务”；成立档案管理科，对档案进行集

中管理；成立贷后管理科，制定了贷

后管理办法等一系列规章制度，使住

房公积金管理工作迈向了科学化、规

范化、专业化的轨道。

狠抓内控机制建设。 中心建立管

委会决策监督机制，依法履行决策及

监督职责；全面建立以“风险为导向、

控制为主线、治理为核心、发展为目

标”的内审工作机制，并实现了“事后

审计”向“事前审计”，“逐月审计”向

“每日审计”的双重转型，对贷款业务

实行

100%

审计 ；建立 “人控 ”与 “机

控”并行的控制模式，业务差错和风

险进一步降低。

辞旧迎新， 喜迎

2012

。

截至

2011

年

12

月

31

日 ，

风骏皮卡全年累计销售突

破

12

万辆，连续

14

年蝉联

全国销量冠军。 为答谢广大

消费者长期的支持与厚爱，

长城风骏皮卡在全国推出

感恩回馈活动：

2012

年

1

月

1

日至

31

日，购买风骏皮卡

即可享受最高

6000

元现金

优惠，并可获赠

888

元大礼

包。

2011

年，皮卡行业成为

国内车市为数不多的实现

销量增长的细分市场之一。

作为行业领导者，风骏皮卡

则占据皮卡市场三分之一

的份额。 新年伊始，风骏皮

卡毫无悬念的摘得年度总

冠军，继续打造皮卡行业销

量第一的传奇，连续

14

年摘得冠军头衔。

“风骏皮卡优秀销量业绩的取得最离

不开广大消费者的关注与支持。”风骏皮卡

负责人表示，“长期以来， 正是在消费者的

支持与信赖下， 风骏皮卡才不断进步。 此

次， 风骏皮卡推出最高

6000

元现金优惠、

加赠

888

元的大礼包活动， 就是希望借新

春佳节之际回馈顾客。 ” 长 城

新

年

贺

岁

礼

长

城

风

骏

送

惊

喜

1.4T

、

1.6T

、

1.8T

、

2.0T

……欧美厂商近些年来在中国市

场投入了一系列的涡轮增压发动机，一系列行动或使日系汽

车制造商在新技术的应用上显得过于谨慎， 在技术上被 “诟

病”奉行保守主义路线。但从广汽丰田第七代凯美瑞正式在国

内亮相开始，丰田将代表日系车彻底改变这一现象。

在排量

2.5L

车型的综合油耗这一指标 （百公里

7.8L

）

上，竟然胜出

2.0L

车型（百公里

8.4L

）不少。 将百公里油耗

从

9.5L

（第六代凯美瑞配备

2.4L

发动机车型）降到

7.8L

，除

了归功于广丰斥资

9600

万美元引进生产的丰田全新

AR

双

VVT-i

发动机，以及为其匹配的

6

速手自一体变速器之

外 ， 更应该归功于新凯美瑞比上一代更优异的风阻系

数———

0.28

（上一代凯美瑞是

0.29

）。

通过运用创新科技，第七代凯美瑞采用自然吸气发动

机， 达到甚至超过了涡轮增压发动机同样的动力和节能效

果，燃油经济性甚至超越涡轮增压发动机。 丰 田

比亚迪 G6 上演 TI技术风云

近年来，以

T

打头的车型越来越多，整个

汽车业界似乎已红红火火地进入了

T

时代 。

2011

年

9

月

26

日 ， 比亚迪旗舰车型

G6

以

7.98

万元至

11.28

万元的售价在长沙首站上

市， 更将竞争带入了白刃战的阶段。

TI+DCT

（涡轮增压、缸内直喷、双离合器）的黄金动力

组合是

G6

最大的亮点，直接在中高端车市掀

起了一股

T

时代的技术风云。

比亚迪

G6

搭载的

1.5TI

涡轮增压缸内直

喷全铝合金发动机，是 “涡轮增压、缸内直喷、

可变气门正时、全铝合金发动机”四大技术的

完美结合。 数据显示，比亚迪

G6 1.5TI

发动机

额定功率

113 kW /5200 rpm,

最大扭矩

240

N

·

m /1750~3500 rpm

， 各项数值均大于现有

2.0L

自然吸气发动机的最大功率和扭矩，甚至

可达到

2.4L

传统发动机的动力。

比亚迪

1.5TI

发动机能通过涡轮增压将空

气压力增加到

2

个大气压的程度， 提高进气

量， 使固定容积的气缸能有更高的空气密度，

而空气压力和密度的增大能使燃料更充分的

燃烧，进而增大发动机的功率输出，实现了“小

排量、大功率、大扭矩”的技术优势。 这款

1.5TI

发动机

0~100

公里的加速度成绩低于

10

秒，

是自主品牌首个非改装而进入“

10

秒俱乐部”

的车型。

比亚迪

1.5TI

发动机上所搭载的

DCT

双

离合变速器， 一举突破了自主品牌的技术瓶

颈。这套六速手自一体变速器由两组齿轮组分

别控制单数挡和双数挡，控制模块会根据车速

和油门踏板等对驾驭者的换挡意图作出判断，

预见性的把下一挡位齿轮组进行预连接，两组

离合器的共同协作可以让换挡间隙降为零

,

换

挡速度更快

,

动作更顺畅

,

动力传递也更高效。

此外，比亚迪所采用的缸内直喷比传统喷

射供油系统的节油表现更为出色。 比亚迪

G6

喷射供油系统直接设置在燃烧室，不仅避免了

在输送过程中的浪费，更能使整个过程更加及

时、精准，可以降低

20%

油耗。

先进的技术支持使得

1.5TI

发动机可以在

很宽的转速范围内输出其最大的扭矩和功率，

达到国四排放标准并能最大限度地降低油耗，

完全将质量轻、油耗低、散热快、寿命长、更环

保等优点融入了这款

1.5TI

全铝合金发动机

上。 比亚迪

携手共进

谋双赢

□

石 凯

地址：市丰收路东段与文昌路交

叉口东

500

米路北
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7718883
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年已经过去，无论成功还是失败，都是值得从业者

回忆的一年：从前几年的高歌猛进到去年的增幅大跌，遍地开

花的盛景没能继续，这与利好政策的相继“退市”有关，也喻示

着今年的中国车市将回归稳健发展。

早在

2011

年

3

月，郑州日产总经理郭振甫在接受媒体采

访时曾表示，“

2012

年上半年多数企业的扩建产能都能完成，

届时国内汽车产能将大于销量”。 据统计， 将国内

18

省区市

“十二五” 规划的整车产能相加，

4

年后我国的汽车产能将超

过

4500

万辆，这一数据是目前全年销量的近

2.5

倍。

一方面销量增长放缓， 另一方面产能不断扩张，

2012

年

国内车市或许就会呈现产能过剩的苗头， 开始步入从卖方市

场向买方市场的转变。

对于这种转变， 不同地域因为本身的市场容量和占有率

的不同，会呈现出不同态势。已经趋于饱和的一线城市恐将风

光不再， 而他们曾经彰显的活力将不断向二三线城市转移。

二三线城市由于在城市规模、人口数量、消费能力等方面的差

距，短期内不可能达到一线城市的市场规模。 然而，由于存在

旺盛的刚性需求， 二三线城市依然会在相当长的时间内保持

高增长态势。在今年国内车市“稳中求进”的大基调中，“求进”

的任务恐怕也要更多地依靠二三线城市来完成。

对于我市车商来说，本地消费潜力旺盛是发展机遇，而买

方市场的到来则是新的挑战。随着大环境的改变，人们的消费

心理必然受到影响，会导致持币待购的心态逐渐蔓延。

买方市场所带来的需求嬗变， 必然要求经销商深耕销售

渠道并提供良好的售后服务，来适应新的竞争形势。要培育本

地市场，车商就要在市场营销上不断推陈出新，让推广方式更

加人性化，让市场细分更加精准化，让品牌定位更加多元化。

要达到这一目标，就离不开媒体的支持。

2011

年，焦作日

报社和我市众多实力车商形成了战略合作伙伴关系。 在本报

组织的每一次大型车展上，都能见到车商踊跃参展的身影；在

车商取得的每一次点滴进步中，都有相关的报道见诸报端。作

为本地最为权威的汽车平面媒体之一，《焦作日报·车时代》、

《焦作晚报·车周刊》见证了本地车商的发展壮大，记录焦作车

市的风雨历程，为我市汽车经济的发展作出了应有的贡献。

大势趋紧，是挑战也是机遇，只有奋发拼搏才能成为最后

的赢家。 展望

2012

年，焦作日报社期待与本地车商不断深化

合作关系，努力创新、携手前行，早日实现双赢目标。

第七代凯美瑞油耗见证实力

销

售

顾

问

﹃

东

风

本

田

杯

﹄

地址：焦作市迎宾路与南海路交会处 销售电话：（

0391

）

8865111 8865058

东风本田焦作市锦田汽车销售服务有限公司

姓名：张 莹 血型：

O

型

体重：

48

公斤 身高：

1.65

米

星座：摩羯座 爱好：唱歌、看书

单位：焦作市京田汽车销售服务有限公司

(

图片由本报记者石凯摄

)

2011

年

12

月

31

日晚，焦作交运集团富源汽车城

2012

新年联谊会在市经纬大酒店隆重举行。 焦作交运集团有关

负责人、我市各大媒体，县市二级网点经销商等嘉宾参加了

本次新年联欢晚会。 图为富源汽车城负责人在表演诗朗诵

《明天会更好》。
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武陟管理部

累计归集住房公积金超亿元

本报讯 （记者丰舒潍 通讯员郎昆） 近日，从

武陟管理部传来喜讯， 随着晋开集团武陟绿宇化

工公司的住房公积金款到账， 武陟管理部累计归

集住房公积金超过亿元。

据了解， 市住房公积金管理中心武陟管理部

自

2005

年

7

月成立以来， 各项业务进展顺利 ，

全县建立住房公积金制度的单位及企业达到

230

家， 缴存职工人数

18400

名 ， 位居六县市第一

位。

孟州管理部

成功办理“商转公”贷款业务

本报讯 （记者丰舒潍 通讯员郎昆） 日前，孟

州第一笔“商转公”贷款业务成功受理完成，这是

孟州管理部继实行 “自主缴存”、“大病提取”、“先

支后贷”、“ 取公积金还贷”、“月冲还贷”等多项惠

民政策后，又施行的一项好措施。

去年年初以来，孟州管理部积极响应中心号

召， 开展了多项惠民服务举措。 去年

8

月份中心

出台 “商转公” 政策以后， 孟州管理部主动与市

信贷科沟通， 积极开展此项业务。 因业务办理初

期， 操作流程不熟悉， 办理时工作人员多次陪同

客户前往银行、 房管部门以及公证处、 担保公司

协调沟通，使此项业务顺利开展，获得了贷款职工

的好评。

向困难小学生

献爱心送温暖

近日，市住房公积金管理中心响应团市委“温

暖冬天·

2011

希望工程爱心大动员”号召，带着羽

绒服、帽子、围巾、手套等御寒物品和书籍、作业本

等学习用品， 为中站区小尚学校的农民工子女和

困难小学生献爱心、送温暖。 朱明峰 摄

足音铿锵迈征程

———我市 2011年住房公积金管理工作盘点

本报记者 丰舒潍 本报通讯员 郎 昆 见习记者 张 璐

回首

2011

，我市累计有

2.6

万多户职工通过住房公积金这一惠民政策圆了住房梦。 一年来，市住房公积

金管理中心紧紧围绕“让政府放心，群众满意、社会信赖”这一目标开展工作，全市住房公积金管理工作取得

明显进展和成效，圆满完成了各项工作任务，为今年我市住房公积金的发展夯实了基础。

■关键词：硕果

通过服务机制建设和内控机制

建设，中心限时办结率达到

100%

，提

前办结率达到

30%

，群众投诉率为

0

，

群众来信来电来帖回复率为

100%

，

群众满意率达到

100%

。

2011

年审批

发放的贷款逾期率为

0

， 远远低于国

家规定的

0.1%

的标准。

该中心连续第八次被评为“全省

住建系统先进单位”， 同时还获得了

2011

年度河南省住房公积金管理工

作先进单位、

2011

年度河南省住房公

积金服务工作先进单位等荣誉称号。

在河南省住房公积金行业首家创建

“全国青年文明号”；其内审工作被市

审计局列为全市唯一一家试点单位，

在全省同行业领先；绩效考核办法填

补了省同行业的空白；该中心开展的

“双诚信缴交单位评选活动”、组建的

“客户服务中心”、制定的《焦作市住

房公积金个人贷款责任追究办法》、

《市住房公积金业务工作责任追究办

法》均属全省首创；新出台的《市住房

公积金月冲还贷暂行办法》、《商业贷

款转住房公积金贷款实施意见》也领

先全省。

■关键词：队伍建设

该中心加大教育培训力度，通过

创办“公积金讲堂”等措施，树立了讲

学习 、肯钻研的良好风尚 ；建立 “目

标、业绩、过错”三位一体的绩效考核

机制，有效解决“干多干少一个样、干

与不干一个样、 干好干坏一个样”的

问题，促进了工作服务效能的全面提

升；深入开展理想信念、廉洁自律等

教育，实现权力公开和制衡，开展岗

位权力风险防控机制建设，坚持政务

公开；大力开展环境文化和活动文化

建设；以创先争优等一系列活动为载

体，在该中心上下营造出“逢先必争、

逢冠必夺、勇争一流”的氛围。

■关键词：服务

2011

年，该中心加快推进从“管

理型”向“服务型”的转型升级，致力

于把“管理中心”打造成“服务中心”。

先后制定出台了柜面规范化服

务标准、一次性告知、限时办结、首问

负责等制度；聘请礼仪专家定期对前

台工作人员进行现场培训； 推出

15

条便民服务措施；成立“住房公积金

客户服务中心”，打造与单位、职工的

零距离沟通机制。 同时，在服务窗口

建立晨会制度、引导员制度、客户回

访制度等， 对前来办事的群众发放

“青年文明号服务卡”，实施一对一的

服务，推行预约服务、上门服务、提醒

服务、网上服务和绿色通道等。

大力建设软环境， 做到服务惠

民。 中心依托柜面窗口、热线电话、网

站发帖、 客户回访等了解群众需求，

不断增加业务品种， 优化流程设计，

减少审批环节和客户资料，拓展服务

范围。 根据群众需求，不断出台住房

公积金新政， 制定了有关冲还贷、商

转公等优惠政策，不断调整提取使用

政策，降低支取门槛，放大政策优势，

向中低收入家庭倾斜，提高了职工的

购房融资能力和还款能力，提高了住

房公积金使用率。

改善服务环境和服务设施，做到

服务便民。 中心在综合服务大厅设置

自助查询机、书写台、饮水机、老花镜

等便民服务设施，营造温馨、舒适、和谐

的服务环境，并制作业务指南宣传折页，

为群众提供人性化服务；孟州、沁阳管

理部完成了新办公服务场所的装修

和搬迁工作，服务环境明显改善。

加强服务监督， 做到服务为民。

中心综合服务大厅和六县市管理部

的窗口服务实现了全程监控，聘请社

会监督员定期定量对中心服务进行监

督、监测和反馈，并通过公积金网站、各种

新闻媒体、 服务窗口公布投诉电话和

咨询电话，广泛接受社会监督。

【

】


