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4

月

2

日，由焦作日报社举办的

2012

年度焦作汽车

县市巡展将正式拉开帷幕，首站活动将开赴修武，为期两

天， 近二百款新锐车型将在修武县文化艺术中心广场与

广大市民见面。

如今，随着生活水平的不断提高，买车对于城乡居民

来说早已不是新鲜事。不过，相对于城乡市场潜在的巨大

购买力来说， 各地汽车销售网络的发展水平却存在不小

差异，有些县市好一些，有些却还不够完善。 城乡居民尤

其是农村居民买车，往往要在城乡之间往来奔波，到市区

选车就更为不便，费时、费力也费钱。

对于普通家庭来说，无论是城镇还是乡村，买车都不

是小事。 为了选一款满意的车型，购车者往往举家上阵、

反复甄选。 即便如此，由于未能及时、充分地掌握车市信

息，他们往往会错失最优惠的促销活动，也未能选中最合

适的车型。由于经济条件的限制，农村汽车消费绝大多数

还处在“第一辆家庭用车”的刚需阶段，也就是说，即使买

到的汽车不那么合适， 这些消费者短期内换车的可能性

也不大。

由此可见， 为城乡居民提供一种选择面大、 对比性

强、便捷度高的购车渠道，是十分必要的。选择多了，才能

根据自身需要进行多方对比；有了对比，才能知道优劣何

在从而合理选择；便捷度高，则可免去奔波之苦，让买车

人省时、省力也省钱。

汽车县市巡展正是这样一种渠道。 作为当地的主流

媒体，焦作日报社依靠自身的平台优势，组织市内的众多

主流车商共同行动，把不同档次、不同价位、不同类型的

汽车产品集中起来送展上门， 既解决了县乡百姓买车不

便的问题，也在拉动县域汽车消费方面起到了积极作用。

不只如此，在当前国内车市产销双降的大背景下，开

展汽车县市巡展无疑也为车商增加了一条推广营销的有

效渠道。 与坐等客户上门相比，县市巡展不仅辐射面大，

也更加亲民，有利于车商树立以人为本的品牌形象。对于

车商来说，面对日益增大的营销压力，是“跑下去”主动出

击，还是“坐着等”不为所动，其实不是一道难解的选择

题。

进一步说，通过参加县市巡展，经销商能够收获的不

只是一时的销售业绩。通过近距离接触，商家能够最直观

地了解城乡市场具体的消费需求，哪些车型更受关注，哪

些促销更见实效，哪些优惠更受欢迎，这些信息都能成为

车商制定细分市场营销策略时的有效依据， 对于调整短

期和长期的经营方向都是有利的。

送展上门，服务百姓，不仅是一种形式，也是一种态

度。 把服务放在第一位， 无论何时何地都是会受到欢迎

的。

本报讯 （记者石凯）

4

月

2

日，由焦作日报社举

办的

2012

年度焦作汽车县市巡展将正式启动， 活动首

站将来到古城修武，在该县文化艺术中心广场与市民见

面。

随着汽车消费的日益普及， 如今买车的城乡居民

越来越多。 不过，由于汽车资讯不够丰富、可选车型相对

较少、城乡往返选车不便等原因，城乡居民买车时依然

不够便捷。 为此，焦作日报社充分发挥党报的平台优势，

将于

4

月

2

日组织我市众多主流车商开展

2012

年度焦

作汽车县市巡展活动，把车展送到百姓身边，切实为百

姓选车、购车提供方便。

据悉， 修武站是本次汽车县市巡展活动的首站，为

期两天。 展会期间，主办方将安排歌舞表演、车模走秀、

游戏互动、新车揭幕、试乘试驾、车型推介、有奖问答、价

格竞猜等丰富多彩的活动环节，切实营造良好的活动氛

围，让观展市民畅享一站式选车、赏车、购车的便利。

目前，我市已有近四十家主流车商报名参展，预计

展出车型近二百款。 其中，无论是合资品牌还是自主品

牌，家用轿车还是商务用车，

SUV

还是

MPV

，不同档次、

不同用途的产品应有尽有，将为观展市民提供丰富的购

车选择。 此外，在后续活动中，县市巡展还将先后开赴博

爱、沁阳、孟州、温县、武陟等县市，为当地百姓购车带来

实惠与方便。
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活动首站开赴修武

送展上门 服务百姓

□

石 凯

车

市

导

航

地址：市丰收路东段与文昌路交

叉口东

500

米路北

服务热线电话：（

0391

）

7718883

销售热线电话：

7718881 3565758

巡展特刊

导 读

14

版

广本歌诗图

2.4L

即将上市

1５

版

全新

CR-V

稳居

SUV

车型保值前列

1６

版

雪佛兰全系新阵容巨惠首次巡展


