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本报记者 许伟涛 詹长松

“当阳峪瓷窑堪与汝窑 、钧窑 、定

窑等著名瓷窑相提并论。 ”

2003

年，河

南省考古研究所对当阳峪窑址进行了

首次考古发掘时， 中国古陶瓷研究会

副会长李辉柄在发掘现场激动地说 。

如今，千年当阳峪，神奇绞胎瓷，在历

经“埏埴者百余家”、后因战乱而技艺

失传的兴衰之后， 凤凰涅槃般重获新

生。

然而，多年以来，绞胎瓷的处境却

是“长在深闺人未识”，市场上更是难

觅其“芳踪”。人们不禁要问

:

“资养者万

余口， 当阳峪不夜天” 的盛景何日重

现？ 日前，记者再次走访众多绞胎瓷生

产经营者， 一探绞胎复兴路上的困惑

与思考。

左手是文化 右手是市场

千年绞胎瓷， 文化是根， 市场是

叶，可谓互为表里。 只有根株于下，方

有荣叶于上；只有市场繁荣，才有文化

传承。

据记载， 表里如一的绞胎瓷因每

件瓷器纹路尽皆不同，故有“君子和而

不同”的诠释，而显得弥足珍贵。 如此

文化底蕴，在重德崇义的我国，可谓有

天然优势。 在绞胎瓷鼎盛时期，贵族也

确以拥有绞胎瓷 “一件为荣、 二件为

富、三件为贵”。

按理说， 这一千年古瓷本应以其

独特工艺、厚重文化，在我市大力发展

文化产业的政策推动下重放异彩 ，和

云台山一样，成为一张亮丽名片。 但现

实是，千年绞胎瓷在重获新生之后，多

年来一直难以被市场广泛接纳， 如宜

兴紫砂、钧瓷、汝瓷一样做大产业，叫

响全国。 原因何在？

“当阳峪绞胎瓷现在是‘墙里开花

墙外香’。 ” 潜心研发绞胎瓷工艺及文

化
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年之久的申邦武说，在山东淄博、

河北易县，绞胎瓷产业早已风生水起。

而在焦作，不仅对绞胎文化发掘不够，

更缺少大师级的名家名作， 得到藏家

和专家的认可。

文化需要个性 ， 市场需要开放 。

“市场要成熟，首先要繁荣起来。 ”福盛

坊绞胎瓷有限公司总经理司福源说 ，

绞胎瓷产业要发展壮大， 必须要有基

础市场作支撑， 不仅要有名家名作的

高端文化产品，更要细分市场，有旅游

产品的市场作支撑。

市国礼绞胎瓷坊总经理王水林认

为，绞胎瓷企业各自为战、缺乏沟通，

各个企业“样样会，却无一样精”，人为

形成了整个绞胎瓷产业的条块分割 ，

影响着市场发展。对此，元昊绞胎瓷艺术有限公司董事长

许小平深有同感：“现在大多的情况是， 工人干成啥就卖

啥，很少有人深入研究千年瓷都当阳峪的文化之魂。 ”

“对市场缺乏研究和缺少长远的市场规划，是绞胎瓷

久久未能打开市场的主因， 也成为了绞胎文化发扬光大

的制约因素之一。 ”许小平告诉记者，当阳峪窑作为我国

北方地区规模较大的窑厂之一，该窑产品以白釉为主，酱

釉次之，并有黑釉、褐绿釉、三彩及绞胎瓷器等，其釉色光

润鲜亮，为磁州窑系诸窑之冠。 目前，他不仅致力于绞胎

瓷的发扬光大， 并已在香港

注册了 “绞胎瓷王” 品牌商

标， 还成功研发出了黑白剔

花工艺及断代千年釉下浇彩

瓷产品。

左手是复古 右手是创新

复古与创新，继承与发展，一如绞

胎瓷的双翼， 二者相辅相成， 不可缺

一。 不然，绞胎瓷也许还会湮灭，没有

明天。

据记载，早在千年之前，生活在山

阳城一带的巧匠， 就在太行山采集高

岭土、岩玕、方解石、片土等多种陶土

原料，研细沉淀后，采取两种以上胚泥

黏结并成型打磨，入窑烧制后，形成古

朴而绚丽的纹路。

而在复烧绞胎瓷技艺上， 我市绞

胎瓷人大概分为两个路径：其一，恪守

的是复古之路； 其二， 走的是创新之

路。

长期以来，对传统工艺的传承，始

终是我市绞胎瓷人孜孜不倦地追求 。

据了解 ，羽毛纹 、木纹 、水波纹 、条带

纹、石理纹、树叶纹等多种仿古纹胎制

烧制技艺， 都已被我市的能工巧匠攻

克， 并不断改进技艺， 对前人有所超

越。

“当阳峪陶瓷艺术之所以能达到

如此高的境界， 正是当时窑工们博采

众长，敢于创新的结果。 ”多年致力于

绞胎瓷复古技艺的申邦武说， 当时河

南境内外窑口众多，各有特色，当阳峪

窑工采取“拿来主义”，为我所用，烧出

精彩的绞胎器；学习钧窑，烧出钧釉窑

变器，还创烧出“雪花斑”、“鱼子纹”等

新产品， 还远赴千里之外的陕西省铜

川市耀州区学习交流制瓷工艺。

申邦武告诉记者， 他已成功突破

绞胎瓷原料配比、 一次成型、 色胎渐

变、精准定位和烧制等一系列难题，目

前正在申请和已经申请的专利达到
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多项。

因大型绞胎瓷制作工艺过于复

杂，业内故有“绞胎无大器”之说。 而在

王水林的国礼绞胎瓷坊， 记者见到了

复古传统手工技艺编织的菊花纹绞胎

瓷“将军瓶”。 “大瓶由

24500

块小泥块

组合而成，通体无接缝，内外透花，目

前器形最大，已申报国家专利。 ”王水

林说：“这就是在继承传统工艺上，又

有了新的技艺突破。 ”

市金谷轩绞胎艺术有限公司总经

理柴战柱， 可谓是创新绞胎瓷的典型

代表之一。 经过
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年的努力，柴战柱

不仅恢复和发展了失传近千年的绞胎

瓷工艺，还研发出绞胎美术瓷、绞胎浮

雕瓷、绞胎瓷板画、绞胎绞釉瓷、绞胎

镂空瓷、绞胎瓷剔花、绞胎雕塑瓷等绞

胎艺术瓷系列产品七大类，

100

余个品

种。

但对于这种创新， 很多业内人士

并不认同， 直言其已脱离了传统绞胎

瓷内外通透、表里如一的根本。 更有人

坦言：“绞胎瓷要实现真正的复兴，急功近利不行！ ”

复古绞胎瓷的古朴绚丽，绞胎艺术瓷的白净亮鲜，到

底怎样的创新才不失传统，才是千年绞胎瓷复兴的正途？

“绞胎瓷之独特，就在于与其他瓷种玩釉不同，玩胎是绞

胎瓷的生命力所在。 ”许小平认为，绞胎瓷的创新要不失

去传统绞胎理念，在手工技艺不变的前提下，改变思路，

汲古创新，以传统工艺体现现代作品的美感，否则很容易

喧宾夺主，难现古意。

对此，现存于当阳峪窑遗址的宋崇宁四年

(1105

年

)

《德应侯百灵翁之庙记》 碑中的一句话， 也许可作注脚：

“水之有脉，必因其源；木之有枝，必根其本。 ”

在信阳第二十届国际茶文化节古代茶器展上， 省委

书记卢展工曾对著名画家何水法说：“绞胎瓷是名瓷，源

于焦作当阳峪，兴于唐、盛于宋，而后式微，失传多年，如

今焦作用传统工艺又把它开发出来，这就是传承。你将你

的传统花鸟绘画艺术与绞胎技术相结合，一画一瓷，一瓷

一品，这很好，很有创意。 ”

这， 也许是对绞胎瓷生产工艺复古与创新最为经典

的点评。毕竟，在我市全力建设中原经济区经济转型示范

市的大背景下，唯有做好文化、市场两篇文章，走好复古、

创新两条路， 绞胎瓷这一极具历史厚重感的文化产业才

能做强做大，重现昔日辉煌。

绞胎复兴路，汲古创新瓷。 对于绞胎瓷产业发展，您

有何建议？ 敬请广大读者访问本报产经观察周刊官方博

客：

http://blog.sina.com.cn/jzrbcjgc

，参加互动，并留下您

的意见和建议。 同时，敬请关注下期周刊：解读绞胎瓷产

业发展路系列报道之三———《绞胎产业咋发展 您的建

议说来听》

近期，本报产经观察周刊曾连续报道了我市两大方便面品牌———豫竹、斯美特在家乡市场的尴尬遭遇。 当前，

快消行业竞争已经到了白热化的阶段，面对外地知名品牌盘踞高端市场、中低端市场被众多小品牌瓜分，我市快消

品企业如何走出一条“突围之路”显得越来越迫切。 请看———

本土品牌期待“蝶变”

本报记者 李 秋

雨点大雷声小，市场震动力不强

记者在采访中了解到，目前我市共有
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家方便面食品生产企业，

2011

年，河南斯美

特食品有限公司、焦作方便面厂、孟州市掌

柜食品有限公司的销售额分别达

15

亿元、

4

亿元和

0.8

亿元，居全省同行业第二、三、

五名。 其中， 斯美特的销售额居全国第五

名。 这样的销售业绩，对我市方便食品的发

展来说可谓红红火火， 但是其中总让人觉

得缺了点什么。

当下， 康师傅、 统一等品牌 “雄霸天

下”，推出的品种繁多

,

花样也不断翻新，而

我市本土品牌却只“偏安一隅”，产品相对

单一、面孔比较陈旧。

据了解，成立于

1995

年的斯美特产品

目前已广泛分布于山西、内蒙古、山东、湖

北等销售大区，产品辐射到国内

30

多个省

份。 但与知名品牌相比， 其品牌宣传力度

小、 辨识度低， 所产生的市场震动力并不

强。

长寿但不常新，市场冲击力不大

有关专业人士认为， 企业生命周期的

规律是 “三年一个小淘汰， 五年一个大淘

汰”。 相对于不少企业短暂亮相就撤离市场

舞台，豫竹，这个能在风雨飘摇的市场上拼

打近三十年，不能不算是一个成功企业。 当

前， 豫竹方便面在我市部分消费群体中仍

保持着较高的知名度， 但消费群体多集中

在

30

岁以上，多是带有怀旧情愫的“老顾

客”。 同时，其销售具有区域性，且低端产品

较多。

虽然这些本土企业 “步子不大年年

走， 成绩不多年年有。” 但在知名度、 竞

争力、 品种包装方面总觉得有所欠缺， 给

消费者以不温不火的感觉 。 其症结在哪

里？ 近日， 记者走访了我市相关职能部门

的工作人员。

“快消品毛利偏低、竞品价格透明，本

土快消品尤其是方便食品要发展、图强，必

须实施战略突围。 ”市商务局市场科科长庞

金平这样认为，品牌力、产品力及营销力的

竞争，都是本土企业的发展点。 品牌往往意

味着质量保证。 在消费者对品牌重视程度

与日俱增的今天， 企业更应注重自身形象

和产品宣传， 关注更多的技术细节和产品

创新，这样才能独树一帜。

市质量技术监督局食品科科长孙建福

认为，作为企业本身，一方面可以与国内大

企业进行联合重组，扩大企业规模，壮大企

业实力，提高企业的抗御风险能力；另一方

面可以增加科技投入，提升自主创新能力，

针对不同的消费群体研究开发出不同口

味，去适应市场需求，从而扩大消费群体。

同时，还应加强同科研院所等单位的合作，

拓展创新平台，增强科技成果转化能力；应

注重民族化、区域化特征，实施产品差异化

研发策略；应引入现代营销和管理模式，实

现管理创新，不断增强综合竞争力。

“当前，消费者对安全感的需求非常强

烈。 安全、简化是快消行业消费者群体的显

著特征。 ”市政府食品安全委员会办公室的

张中秋表示，今年是食品行为规范年，是食

品企业查漏补缺、上档升级的“提升年”。 企

业要增强自律意识，加强食品安全生产，让

产品在广大消费者的心中树立 “安全、绿

色、健康”形象。 食品安全得到了重视，企业

的品牌信誉就会提升， 从而会赢得广大消

费者的认可。

政策机遇引导，市场竞争力待加强

市工业和信息化局消费品科有关负责

人介绍，食品工业是高成长性产业。 基于产

品刚性需求和行业受经济形势影响较小的

特点，今年食品需求总量将会继续扩张。 对

此，我省出台了《食品工业

2012

年行动计

划》，其中将加快主食工业化进程。 以安全、

方便、营养为前提，引导产学研合作，重点

推进传统米面食品、 调理食品等工业化生

产， 加快中式食品现代化开发和西式食品

中式化改造的步伐。 这些都为我市快消品

企业提供了发展机遇。

他还表示，今年，市工信局将统筹各项

涉企资金，支持重点食品企业发展、重点项

目以及企业自主创新和食品安全等公共服

务体系建设，推动创建知名品牌、食品强县

等； 支持和鼓励重点骨干企业以产权或品

牌为纽带，组建跨地区、跨行业、跨所有制

的大企业集团，提高综合竞争力；深化企业

服务，指导企业用足用好政策，千方百计帮

助企业解决生产经营中遇到的各种难题；

组织开展银企对接和产销对接活动， 满足

企业融资需求，帮助企业开拓市场，让焦作

食品叫响中国。

漯河有双汇 焦作该有什么？

——— 再论本土快消品的品牌之路

□

微 言

5

月

8

日，本报产经观察周刊第四期，

以《本土快消品的“短板之痛”》为题，分析

了我市众多快消品企业，因品牌意识、创新

意识不强之故，而难领行业“龙头”的现状。

话虽已说完，但总有种“意犹未尽”的感觉，

故执笔再论本土快消品的品牌之路， 以期

抛砖引玉，助力我市快消品成功突围。

也许有人会问，再论本土快消品品牌，

缘何要拿漯河、双汇作比照？ 首先，漯河与

焦作区位相似， 漯河北距省会郑州

140

公

里，而焦作南邻黄河与郑州相望。 其次，漯

河凭借本土双汇、南街村等食品产业优势，

加上之后引来的可口可乐、百事可乐、康师

傅、统一、中粮等品牌，成为中西部首个、全

国第二个“中国品牌城市”。 而以小麦高产

优质闻名全国，“四大怀药” 原产地驰名中

外的焦作，虽有豫竹、斯美特、淼雨等众多

品牌，但言其必绕不开的快消品金字招牌，

目前仍虚位以待。

如今，每每说起漯河，人必说双汇。 而

有着良好食品、 饮料产业基础并致力转型

发展的焦作，倾力打造一个恰似“双汇”之

于漯河的“

XX

”本土快消品品牌，当是目前

建设中原经济区经济转型示范市的应有之

意。

一边是可供参照的成功经验， 一边是

渴望突围的品牌之困， 我市本土快消品的

品牌崛起之路，到底在何方？

政府搭台引导，扶持企业创品牌。 市场

经济条件下， 品牌塑造当是身为市场主体

的企业必修课， 但政府更应通过重奖、加

压、搭台，引导企业创品牌，然后扶上马、送

一程，充分发挥政府的引导、支持和参与作

用， 扶持打造本土金字招牌。

5

月

16

日，

2012

第十届中国 （漯河 ） 食品博览会开

幕———这个中国大厨房里的“漯河故事”已

向世界讲述了十个年头。如今，食博会已成

为具有行业峰会地位的大舞台，具有了“风

向标”意义。 与之对应的是，漯河孕育出的

双汇，在

2011

年的食博会上，以百亿的签

单规模占据了整个食博会签单规模的 “半

壁江山”。 由此可见，政府搭台效益可谓一

举多得。

产品质量是企业生命线， 这话对快消

品行业来说， 尤为重要。 仍以漯河双汇为

例：在双汇的发展过程中，春都作为中国第

一家火腿肠生产企业， 曾一度占据中国市

场第一的位置。 上世纪

90

年代末，亚洲金

融危机爆发，中国猪肉市场开始大幅涨价。

当时春都为压缩生产成本，挤出利润，在火

腿肠配方里加大了淀粉的含量， 这直接导

致春都的口味和市场信誉突然下降。对此，

双汇并没有跟风， 而是冒着巨大亏损的风

险，坚持配方猪肉含量不变，并最终取代春

都，确立了市场份额全国第一的位置。

企业加大营销，增强品牌认可度。 快消

品作为一个高度感性的特殊市场， 要想让

消费者记住你的品牌，就要加强产品宣传，

多参与公益活动，增加品牌曝光率，从而得

到消费者的认可和支持。同时，快消品企业

切不可一味的走低价路线， 因为没有一定

的利润支撑， 就没有相当的品牌宣传和服

务。品牌更在于做好产品质量的同时，创新

营销思路，打造让消费者放心的本土品牌。

就此而言，本土快消品企业的品牌之路，恐

怕还要从树立品牌意识， 重视品牌营销起

步。

行有不得，反求诸己。 漯河双汇的品牌

之路， 是否也应该引起我市众多本土快消

品企业的思考？ 毕竟，走品牌之路不容易，

走好百年品牌更难———要经得住市场的诱

惑， 也要受得起挫折； 要耐得住过程的寂

寞，更要有持续创新的能力。希望本土快消

品企业能越走越远，越走越好！

5

月

18

日，工人在孟州鸿基肉鸭屠宰场自动流水线上作业。当日，由孟州市鸿基农

牧科技发展有限公司投资

1.2

亿元在该市化工镇东孟村村北兴建的肉鸭屠宰场开始试

生产。 该屠宰场全部达产后可为当地群众提供

1000

个就业岗位，并辐射带动周边县市

数十个肉鸭饲养小区、上千个肉鸭饲养专业户的发展。

本报记者 杨 帆 本报通讯员 郭增强 摄

今年三大类企业

废水深度治理成重点

本报讯 （记者许伟涛 见习记者杜

笠） 记者昨日从市环保局获悉， 该局将

组织开展“污染减排工程促进年”活动，

持续推进治污减排， 其中皮毛制革、酒

精、 酿造等三大类企业废水深度治理成

为重点。

据了解， 我市今年将推进集中式污

水处理设施、工业企业废水深度治理、工

业企业脱硝、 规模化畜禽饲养污染治理

等主要污染物减排项目建设。其中，将重

点落实新建

5

座城镇污水处理厂、 升级

改选

6

座污水处理厂， 完成

9

个行政村

生活污水处理设施和皮毛制革、酒精、酿

造等

14

家企业废水深度治理工程建设；

建成

4

家电厂脱硝工程，完成

38

家规模

化畜禽饲养场（饲养小区）污染治理，确

保完成年度减排任务。

此外， 我市还将强化减排设施运行

监管，重点抓好

26

家废水、

15

家废气、

9

家污水处理厂和

143

重金属企业国家重

点监控企业， 以及省控和市控重点监管

企业的监管，确保减排设施稳定运行、达

标排放。 同时，焦煤集团电冶分公司、冯

营电力、昊华宇航热电分公司、河南佰利

联公司

4

家企业要完成中控系统建设，

为减排项目核查认定创造条件。
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5

月

15

日，本报产经观察

周刊以《千年绞胎瓷：产业咋突

围》为题，深入透析了绞胎瓷产

业的发展现状。文章刊发后，犹

如一石激起千层浪， 众多业内

人士及关注绞胎瓷的市民纷纷

来访、来电，言辞间皆饱含着对

绞胎瓷复兴的渴盼。 但记者在

采访中发现， 尽管众多绞胎瓷

人复兴心相同，但发展路殊途。

绞胎复兴路，究竟在何方，还有

多远？ 左手是文化、 右手是市

场，左手是复古、右手是创新。

但无论向左走，抑或向右走，归

根到底都是为了向前走。

正所谓，话不说不清，理不

辨不明。如何把这种相互交织，

互为表里的关系说清辨明，去

繁就简，实现绞胎复兴的“一致

而百虑，同归而殊途”。 这正是

此文意图所在。

核

心

提

示

元昊绞胎瓷艺术有限公司董事长许小平在精

心制作绞胎瓷 。 本报记者 许伟涛 摄

申邦武的绞胎瓷作品

后续报道


