
小小面人儿惹人爱
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与往届房车文化节不同的是， 这

次赛纳溪谷邀请到了一位捏面人的师

傅， 为展会活动现场的小朋友们塑造

出各种栩栩如生的动画形象。 只见一

团团颜色各异的糯米面在这位师傅的

手里， 不一会儿就变成了漂亮、 可爱

的美羊羊， 聪明、 机智的熊大以及愤

怒的小鸟 、 豌豆射手 、 太阳花等 。

“叔叔， 你能送我一个有大口袋的哆

啦

A

梦吗？” 一位小朋友说。 这位师

傅三五分钟就做好了一个超乎想象的

逼真哆啦

A

梦， 引来了孩子们兴奋

的尖叫声。

本报记者 王 倩

图

①

房车文化节现场。

本报记者 刘金元 实习生 刘诗雨 摄

图

②

活动现场，好车云集。

本报记者 石 凯 摄

图

③

售楼工作人员正在向观展者介绍新

楼盘。 本报记者 刘金元 实习生 刘诗雨 摄

图

④

手举展牌的售楼小姐成为文化节上

一道亮丽的风景线。

本报记者 刘金元 实习生 刘诗雨 摄

图

⑤

大个子小丑做出来的气球动物吸引

了很多市民和小朋友。

本报记者 刘金元 实习生 刘诗雨 摄

图

⑥

“大圣”来了，快留个影儿。

本报记者 石 凯 摄

图

⑦

观看节目，聚精会神。

本报记者 石 凯 摄

本报记者 郭 辉

9

月

22

日， 备受市民关注的

2013

年

“远大·未来城杯”焦作市秋季房车文化

节落下帷幕。 房车文化节的成功举办，

为节日里的人们增添了几分喜庆的气

氛。 打折、优惠、赠送礼品、特价房……

房车文化节期间，每一个参展商都拿出

最好的楼盘，用最优惠的价格吸引市民

到现场看房、购房。 房车文化节虽然已

经结束， 但将如何影响焦作楼市的发

展？ 为此，本报专访了此次文化节冠名

单位———焦作远大置业有限公司总经

理冯海燕。

冯海燕认为， 房展会作为房地产

行业一个集中展示的平台， 除了方便

市民看房、 选房之外， 也是房地产同

行业交流、 互动， 促进良性竞争的一

个契机。 同行业间的市场竞争， 必然

促使这一行业整体水平的提升。 在这

一点上， 不仅在焦作， 而且在全国范

围内的任何一个城市， 都可以看到住

房改革后， 市场竞争对房地产的巨大

促进作用。 可以说， 看一个城市房地

产行业的发展水平， 只需看一看当地

的房展会， 便可窥一斑而见全豹。 多

年来， 在媒体牵头下， 房展会可以说

是焦作房地产行业不断发展的脚印 ，

从中折射出这座城市的梦想与抱负 。

在这次房展会上， 我们看到了更多的

惊喜和希望， 因为相比去年， 几乎所

有的房地产企业都在进步 。 这里面 ，

有一线城市先进理念的引入， 更有行

业内相互借鉴 、 相互影响中的升华 。

正所谓竞争造就竞争力。 我想这就是

房车文化节对焦作房地产行业的积极

意义， 为企业提供一个展示自我、 相

互学习的平台， 在竞争中提升了焦作

房地产行业的竞争力， 并以此带动焦

作城市建设， 为焦作经济发展与人民

生活水平进一步提高作出贡献。

“焦作房地产行业经过十几年的发

展，已走向成熟，表现形式更多体现在

一个个优质房地产项目的开发与落

成。 ”冯海燕说。大型投资项目的积极建

设， 使城市经济与房地产行业相互影

响、互为支撑；时代地标建筑的成功落

成，使得房地产建设与城市面貌相互融

合、相互借景；先进开发理念的合理导

入，使房地产开发水平与人民生活水平

相互促进、共同提高。 房地产项目开发

流程更加规范，水平更加专业，质量更

加优秀。 而未来的焦作房地产行业，必

然是在此基础上向着运作更加稳健、服

务更加精细、 品质更加卓越的方向发

展。 同时，在结合中国社会经济发展的

宏观背景下，在结合焦作城镇化进程与

城市发展规划的客观前提下，焦作房地

产在未来

10

年到

15

年内，还将进入一个

高速发展的黄金期。

冯海燕认为， 在市场经济条件下，

市场容量决定了一个行业的前景，城市

的新增人口将成为推动房地产行业发

展的持久动力。 人要进城，进城就需要

新的住房， 住房需求量就会不断增加，

这是无法避免的连锁反应，也是无法回

避的客观规律。 所以，城镇化带来的住

房刚性需求，将成为推动经济适用型住

房的巨大推力，也将成为房价持续走高

的根本原因。 当然，随着经济的高速发

展，市场对高端住宅的需求也将进一步

扩大。 同时，土地资源的日益稀缺，将造

成大户型高端住宅的供求矛盾。 远大·

未来城一期最后一栋

10

号楼推出后，立

即引起了市场的关注， 这便是一个例

证。

140

平方米到

189

平方米的大户型产

品，其居住舒适度自然不言而喻，同时

高端住宅的稀缺与市场需求的扩大，更

让

10

号楼的入市成为此次房展会的一

个焦点。

房展会，提升房企竞争力

———访焦作远大置业有限公司总经理冯海燕

本报讯 （记者陶静 ） 备受关注

的

2013

年“远大·未来城杯”焦作市

秋季房车文化节，

9

月

22

日在焦作火

车站广场圆满落幕。 历时

3

天的房车

文化节， 我市

18

家房产企业带来的

近

30

个精品楼盘，

32

个汽车品牌的

100

多辆精品车型参展，吸引市民

10

余万人次， 其中签订房屋意向客户

3000

组，售出房屋

200

余套；售出各

类车辆

500

余台。 在宏观调控政策从

紧的当下，

2013

年秋季房车文化节以

丰硕的成果将楼市和车市 “金九银

十”炒得更热。

作为我市主流媒体，焦作日报已

经成功举办了多届房展及房车文化

节。

2013

年秋季，焦作日报再次担当

起开发商与消费者之间相互沟通的

桥梁，联合焦作晚报、焦作手机报、焦

作网共同举办秋季房车文化节。 本次

房车文化节，旨在全面展示我市主流

楼盘、精品车型，为广大消费者提供

省心、省力、省时、省钱的“一站式”购

房选车服务，促进房地产业以及汽车

行业良性发展。

今年春季以来，楼市热度一直未

减。 本次房车文化节又恰逢“金九银

十”， 正是一年来楼市销售的最佳时

机，因此，房产开发商准备了丰富的

房源供市民挑选。 记者走进多家楼盘

展位发现，一些楼盘在文化节期间有

排号、认筹活动，还有多数楼盘不仅

供应量充足，而且种类齐全，有的楼

盘推出的房源户型甚至覆盖从

40

多

平方米至

140

多平方米，为购房者提

供足够的挑选余地。

品牌房产开发商 、 车商云集展

会， 知名楼盘、 车型夺人眼球。 为

了吸引市民观展， 房企、 车商纷纷

向市民推出给力的优惠活动， 特价

房、 认筹大礼、 减免房款、 部分车

型直降

1

万元……面对这些优惠活

动， 市民们纷纷解囊， 用最直接的

方式给予了回应。

本次房车文化节选择在中秋假

期， 吸引了大量返乡团圆的市民前

来观展。 文化节期间天气凉爽，又赶

上房产、汽车两展同台，现场人山人

海、人气火爆，让参展商个个喜出望

外。 为了吸引人气，不少楼盘在现场

安排了活人雕塑、吹气球的小丑、 吹

糖人、 捏面人等活动， 使得这些展

位前一度排起了长龙。 同时，还有“蝙

蝠侠”“蜘蛛侠”“超人”派单员出现在

文化节现场， 引得路人纷纷驻足观

望。

“给力的折扣，充足的房源，火爆

的人气， 秋季房车文化节激活了市

场。 ”这是业内人士对本次房车文化

节最为中肯的评价。 实际上，收获最

大的不仅是房企和车商，观展市民也

受益匪浅，各种类型的楼盘和户型让

购房者有更多的置业选择，丰富的车

型让购车者眼花缭乱，一些市民在展

会中喜添了爱车、收获了新“家”。

“金九”进入尾声，“银十”拉开帷幕，各类产品展销会

轮番上阵，在消费主义当道的眼下，你买房购车了吗？

引领消费，展会先行。

2013

年“远大·未来城杯”秋季

房车文化节如期上演，我市各大主力房产开发企业、汽车

经销商纷纷给力上阵，优良的产品、优惠的价格、优质的

服务，一个都不能少；普通平层、花园洋房、别墅级大宅，

个个皆精品；家用轿车、越野车、商务轿车，款款均有型。

我们追求平凡的幸福，更渴望舒适的生活，无论是婚房刚

性需求、改善型刚性需求，还是养老型刚性需求，总有一

款适合有意购房置车且深谙消费之道的你。

短短

3

天时间，

18

家房产参展企业带来的近

30

个

精品楼盘共出售房屋

200

余套， 在房地产调控愈发从紧

的情况下，这样的成绩说明了什么？ 一方面，主办方的倾

力策划，为展会的成功举办打下了坚实基础；另一方面，

参展方推出的丰富产品、促销实惠给力，更是为火热的展

会添火加薪。在两方合力驱动之下，此次展会吸引了大量

有刚性需求的市民，排号咨询、认筹订购，好不热闹。反观

消费者，之所以一再捂紧钱袋子多方考量，无非是渴望更

大的促销力度和更好的产品， 这也为楼市的健康发展提

出了更高、更具体的要求。

成功的背后是年复一年的积淀和耕耘， 房车文化节

作为每年必唱的业界大戏，在主办方精心筹备下，在参展

商如火热情的投入下， 在渴望购房置车的市民们的热切

关注下，参展规模一次次刷新，赴展人数更加密集。楼、车

两市的发展从一定层面上代表了百姓的生活水平。 引领

消费，展会先行，素有楼市风向标之称的

2013

年“远大·

未来城杯”秋季房车文化节，作为客户和参展企业之间的

购车置业彩虹桥，很好地引领了消费的节奏，祝愿这样的

展会越办越好、越办越精。

产品丰富 折扣给力 人气火爆

“远大·未来城杯”秋季房车文化节圆满落幕

引领消费 展会先行
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欧式城堡抢风头
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在

2013

年“远大·未来城杯”焦作

市秋季房车文化节上， 作为展会冠名

商的远大·未来城，重金搭建起一座欧

罗巴艺术风格的城堡， 可谓是抢尽了

风头。展位正前方一位近

3

米高的“小

丑”，不一会儿就将一个长达

1

米的魔

术气球，随心所欲地扭成了贵宾犬、太

阳帽等形态各异的小造型， 惹得小朋

友们一阵阵哄抢， 成为本届房车文化

节的一大视觉亮点。 本报记者 王 倩

秀美车模遇知音

9

月

21

日上午，在房车文化节一展台前，车模配合着轻快的

音乐不断变换着姿态，对着镜头频频“放电”。摄影爱好者王先生也

不时地调整光圈、焦距，不停地按着快门。 他说：“这届房车文化节

的车模都很漂亮，摆出的造型也很专业，这两天我拍到了不少好照

片，回头一定要拿给朋友们分享一下。 ” 本报记者 李洋洋

贴心服务招客户

在此次房车文化节上，各大车商在展会服务上下大功夫，各出

奇招，每日不断创新。 遮阳伞、休闲椅早已司空见惯，饮水机、一次

性水杯也必不可少，爆米花机也逐渐成为车展中的设备。“逛累了，

有舒服的沙发坐；口渴了，有免费的水喝；相中了，可以试乘试驾。

来房车文化节看车，真是越来越享受了。 ”一位观展市民说。

本报记者 李洋洋

②
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