
晋·葛洪《抱朴子·广譬》说：志坚者，

功名之柱也。 登山不以艰险而止 ，则必

臻乎峻岭 。 这句话的意思是意志坚强

者 ， 名字才能刻到功名之柱上。 登山

者不因为艰险而退缩 ， 就 一 定 能 达 到

峻岭之巅。

冯志坚， 人如其名， 名如其人。 其

身上的头衔有好几个： 焦作市神洲旅行

社有限公司董事长、 河南云台山国际旅

行社有限公司董事长、 焦作市云台山文

化旅游发展有限公司董事长、 知己餐饮

茶艺文化有限公司董事长、 焦作云台山

餐饮服务有限公司董事长、焦作九州国际

影城董事长等。

冯志坚在我市的旅游行业创造了太

多的第一： 第一个把旅行社概念引入焦

作；第一个从焦作开出专列；第一个从外

地往焦作引入专列；第一个开办旅游特色

商店；第一个包火车、包飞机打开入焦客

源市场；第一个走出国门开拓国际客源市

场；第一个以旅行社为龙头，成立集旅游、

餐饮、文化、传媒等产业为一体的企业集

团。

近年来， 冯志坚带领

500

余名员工，

抢抓发展机遇，外争集团市场、内强团队

素质，醉心推介焦作山水，累计吸引入焦

游客

120

多万人， 上缴国家利税近千万

元，安排下岗职工、大学毕业生就业

500

余名，为促进我市旅游经济发展、旅游客

源市场的开发、打造河南和焦作旅游品牌

作出了积极贡献。

光环是灿烂的， 但在每个光环背后，

无不铭刻着冯志坚一步一个脚印，为焦作

旅游产业发展殚精竭虑、 拼搏进取的故

事。

激情奔涌“创神洲”

冯志坚，

1974

年

2

月出生。 九十年代

初，冯志坚在河南大学经管专业毕业后一

直在行政机关工作，但他心中渴望创新和

挑战性的生活，梦想着有朝一日打拼出一

片属于自己的天空。

1999

年， 焦作市开始大力发展旅游

业。 冯志坚认准时机，创办了当时焦作唯

一一家正规旅行社———焦作市神洲旅行

社。 从此，冯志坚就与我市的旅游产业结

下了不解之缘。

在冯志坚的悉心经营下，神州旅行社

很快在焦作站稳了脚跟，成为我市知名旅

行社。

2003

年，踌躇满志的冯志坚又尝试

拉长旅游产业链条，投资兴办了一家二星

级旅游宾馆———金旅假日酒店， 并开设

了焦作第一家旅游土特产店。

2007

年，

冯志坚斥资

1000

余万元， 成立了焦作市

云台山文化旅游发展有限公司， 倾尽全

力打造了一档大型演艺节目———“焦作之

夜”， 意欲用文化和焦作山水巧妙融合为

旅游文化盛宴。 但由于种种客观条件的

限制， 他最后以巨额亏损而告终， 投入

的

1000

余万元也血本无归。 福无双至，

祸不单行。 此时， 冯志坚所开设的金旅

假日酒店也由于多种原因被迫停业， 旅

游土特产店也是生意萧条 、 门可罗雀 。

一时间， 冯志坚四面楚歌 。 与此同时 ，

焦作市新起的大大小小旅行社鱼龙混杂，

行业恶性竞争愈演愈烈， 神洲旅行社也

受到很大冲击。

恰在此举步维艰之时， 冯志坚在到

山东推介宣传焦作山水的途中， 由于过

度劳累， 突发心脏病， 一头栽倒在行进

中的汽车上。 多亏抢救及时， 冯志坚才

转危为安。 那年春节前， 诚实守信的冯

志坚， 硬着头皮走亲访友， 靠借来的钱

按时为员工发工资过年。 这种磨难，是闯

荡商海多年的冯志坚头一次遇到，也促使

他在困境中陷入了深深的反思……

但冯志坚是刚强倔强、 意志坚强的

人， 他认准的事情， 就一定要坚持到底。

很快， 他广招 “智囊”， 反复斟酌， 制订

出了走出困境 、 东山再起的复兴方案 。

随后， 他又多方筹措资金， 很快带领神

洲旅行社起死回生， 并创建了河南云台

山国际旅行社等多家公司， 开辟了事业

发展的新天地。

龙心虎胆包火车

“包火车搞专列”是什么概念？得经过

多少个程序审批？经济方面要承担多少风

险？ 这需要多大的勇气和心理承受能力？

一系列的不确定性因素，让许多人连想都

不敢想，冯志坚却敢“吃螃蟹”。

2000

年

4

月， 冯志坚开始酝酿推出

“介绍焦作秀美山水、带动焦作旅游市场”

的旅游专列，经过努力，终于争取到了开

通第一列焦作直达香港澳门专列的计划。

冯志坚也成了焦作旅游史上开通“旅游专

列”的第一人。

接着，冯志坚又开始策划以系列专列

的引入， 以强力开拓焦作客源市场。 从

2000

年到

2009

年 ， 经他努力 ， 太原 、

徐州、 长治、 济南、 广州、 青岛、 厦门、

临沂、 内蒙古等入豫入焦旅游专列

186

趟相继开通， 占全省入豫入焦旅游专列

的

80%

， 谱写了焦作旅游史上的光辉篇

章。

2009

年，冯志坚又趁热打铁，开始策

划从北京、武汉入手， 全面开通以介绍焦

作山水为主题的北京至焦作、 武汉至焦

作系列旅游专列———“云台山号”， 以期

更大规模地让外地游客走进焦作山水。

“云台山号”专列，不是每年只一趟、

两趟的一次性专列，而是一次性要买断包

揽整列火车的全年经营权、 使用权的专

列 ，是全年的、连续的、密度高的旅游专

列。其申报难度及不可预测的风险不言而

喻。但冯志坚不畏艰险，迎难而上。为了跑

火车线路，冯志坚在四个月的时间里往返

北京有关部门三十多次 。 冯志坚经常

“

N

顾部委” “

N

顾茅庐”， 千方百计与

负责人沟通， 用心感人， 以情动人。 精

诚所至， 金石为开。

2009

年

7

月

12

日，

第一列夕发朝至的北京 “云台山号” 系

列旅游专列终于如愿开通。 由于宣传合

理、 服务到位， 仅仅

2009

年一年， “云

台山号” 北京至焦作系列旅游专列就开

通了

18

次， 每次游客均在

1000

人左右。

截至

2013

年

10

月， “北京” 专列已开

行

119

趟 ， 累计接待游客十余万人 ；

“武汉”专列已开行了

29

趟，累计接待游

客三万余人。

北京、武汉专列的成功开行，开创了

全国旅行社开行专列的奇迹， 不仅为公

司、景区及诸多行业带来了巨大的经济效

益， 也为我市带来了巨大的社会效益，使

风景旖旎的焦作山水叫响神洲， 跨越国

界。

包机入韩徕老外

十余年的创业经历，冯志坚积累了丰

富的从业经验。 他越来越不满足于仅仅

操作国内团队， 誓要冲出国门组团引团，

吸引更多的外国人来到焦作， 让更多的

焦作企业和焦作人能够有机会赚老外的

钱。

2012

年，为开拓国际市场，冯志坚决

定实施“徕外”计划。他正式组建了专门接

待韩国游客的“韩国事业部”，特聘多年在

韩国从事旅游的人员， 以及精通韩语，熟

悉韩国人文风情、人文环境的朝鲜族人士

深入韩国旅游市场，多方位与韩国旅游机

构开展合作，通过韩国市场正式进入国际

市场。

随后，冯志坚借助市委、市政府促成

韩国庆州与中国焦作结为旅游友好城市

的强劲东风， 多次与韩方接洽， 成功签

订了

30

架旅游包机和五万名韩国游客走

进焦作山水等大手笔项目 。

2013

年

10

月

27

日，

181

名韩国游客乘坐 “云台山

号 ” 旅游包机到达焦作旅游 ；

10

月

30

日 ，

119

名韩国游客乘坐 “云台山号 ”

旅游包机到达焦作旅游；

11

月份， 又有

3

架 “云台山号” 旅游包机承载韩国游

客抵焦旅游。

2014

年， “云台山号” 韩

国包机将实现常态化，吸引更多韩国游客

到焦作旅游观光、休闲度假。

转型攻坚“秀龙源”

随着经营规模的扩大，冯志坚又在为

如何拉长我市旅游产业链条而苦苦思

索。

2012

年，他抢抓机遇，积极投身到龙

源湖文化产业开发中， 斥资

3000

余万元

把龙源湖景区核心———龙源湖广电塔下

的两层裙房和广电塔上端的 “东方明珠”

全部揽入囊中 ， 竭力打造焦作集中餐 、

西餐、 茶事、 影视于一体的文化旅游园

区。

事务缠身的冯志坚，为了龙源湖各版

块业务尽快开业，常常挤出时间“泡”在龙

源湖，亲自督查督导。 甚至从外地回焦都

半夜了，他也要到“知己 ”项目上再转一

转、看一看。

2013

年， 为强化龙源湖电视塔文化

旅游休闲园区的一体性和“知己”文化项

目的整体性，他又把九州国际影城和龙源

湖广告大屏揽入怀中。 如今，龙源湖广电

塔文化休闲园区的西餐咖啡、 知已茶事、

九州国际影城全部开业，“东方明珠”上的

“旋转观光台”已“蓝图”初就。游人们热衷

于闲庭信步的龙源湖，又将添一道亮丽的

风景。

创业十四年来，冯志坚凭借坚定的意

志、过人的胆识、敏捷的思维和无穷的创

造力，不懈努力，执着追求，从创建单一的

神洲旅行社， 现已发展成为集国内旅行

社、国际旅行社、文化公司、餐饮公司、礼

品公司、影视公司等旅游文化为主体的旅

游综合企业。

新的希望在召唤， 新的征途已启航。

冯志坚所领导的以旅游业为主的 “多兵

种”军团，已进入新一轮快速发展期，进入

了良性、科学的发展轨道。 他仍将充满激

情地带领全体员工，紧紧抓住建设中原经

济区经济转型示范市的历史机遇，进一步

把企业做精、做大、做强，为促进焦作经济

发展，把焦作建设成为国际知名旅游城市

作出新的、更大的贡献。

焦

作

旅

游

二
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统一思想 凝心聚力 建设国际知名旅游城市

多平台联动营销 焦作山水声名远播

本报讯 （记者高新忠） 近日，记

者从市旅游局了解到，由市旅游部门

组织拍摄制作的首部旅游微电影、也

是中国首部意识流奇幻纯爱作品《爱

如初见》一经上线，便引发了广大网

友的热烈追捧，全网上线至今，视频

及帖子点击量已超过

800

万人次。一

名来自江西的网友评价：“这里的风

景真是不错，什么时候能有机会到这

个地方旅游就好了。 ”

据了解，借助时下非常流行的微

电影，在新媒体上进行传播，宣传焦

作旅游，是市旅游局在建设国际知名

旅游城市中创新宣传方式、创新营销

渠道的具体表现。 取景于云台山、峰

林峡、神农山、青天河等多家景区的

《爱如初见》微电影全网上线后，先后

通过视频网站、网络论坛、网络媒体、

微博、 微信等多种形式进行传播，截

至目前，仅焦作市旅游局官方微博阅

读量就突破

73

万次，实现

26

万次转

发；焦作市旅游局官方微博粉丝由过

去的

2

万余人增加到现在的

34

万余

人， 为宣传焦作山水起到了积极作

用。这是我市利用多媒体平台宣传焦

作旅游的又一成果。

近年来，市旅游局为强化焦作旅

游主题形象品牌宣传，不断拓宽旅游

宣传营销渠道，利用新兴网络媒体和

传统宣传渠道相结合的模式，进一步

提升焦作旅游的知名度和美誉度。如

今的焦作旅游宣传， 网络、 手机、电

视、报纸，一个都不能少。

为最大限度发挥网络宣传优势，

给广大游客提供一个及时了解焦作旅

游公共信息的良好平台， 市旅游局进

一步推进焦作旅游信息化建设， 先后

改版更新了焦作旅游政务网、 焦作旅

游手机网， 实现了来焦游客随时随地

查阅、了解焦作旅游信息。 全新改版

升级上线的焦作旅游手机网更加注

重游客体验环节，游客通过焦作旅游

手机网可以图文并茂地了解我市旅游

吃、住、行、游、购、娱等方面的信息。

去年以来，我市继续充分利用中

央电视台等主流媒体的影响力，参加

了以“心灵的故乡、老家河南”为主题

的河南旅游央视整体形象捆绑宣传，

云台山、太极拳品牌形象突出、引人

注目。 同时，我市整合全市精品资源

在央视四套推出的 “太极故里·山水

焦作”主题形象宣传片，为全国各地

游客了解焦作提供了便捷平台，极大

地提升了我市旅游知名度。央视栏目

组还在我市拍摄制作了多部风光片，

云台山风光分别在央视四套、 七套

《请您欣赏》 栏目中播出；《百山百川

行》焦作两集旅游专题片也将于

1

月

15

日、

16

日在央视四套 《远方的家》

栏目播出。

孟州市

组织调研旅游项目

本报讯 （记者高新忠）

为充分挖掘孟州市历史文

化、特色资源，大力发展乡村

旅游，近日，孟州市政府组织

相关部门对韩愈文化产业园

项目、 韩园景区及 “三园九

景” 乡村游核心项目的开发

情况进行调研。

调研组先后到黄河丰润

园、东田丈农业示范园、金山

寺、零堤碑、锁水阁等处实地

查看，听取各景区、景点的开

发设想。 调研组要求旅游部

门要将“三园九景”开发规划

纳入该市旅游总体规划，指

导各乡镇做好景点修复建设

性详规； 谋划好以韩愈文化

为核心的主题节会活动；加

强与潮州、阳山、昌黎等地的

文化交流，强化宣传推介，提

高孟州的知名度及影响力。

调研组要求， 各乡镇要加大

投入，支持景点开发，做好硬

件提升、 服务设施及周边环

境改善工作；加强与旅游、交

通、林业、文化等有关部门的

协调合作， 做好道路标志设

置和旅游通道绿化工作；积

极探索政府主导、 社会参与

的市场化旅游投融资机制，

鼓励支持企业参与旅游资源

开发，实现共赢。

山村老宅成旅游“新宠”

本报讯 （记者高新忠）

原本荒废破败的农村老房，

开发后摇身变为乡村酒店，

成为乡村旅游“新宠”。近日，

记者在修武县岸上乡一斗水

村了解到， 该乡的生态旅游

项目将农村闲置资产盘活，

为农村经济发展带来新的活

力， 也改变了农民的生活方

式。

据悉， 一斗水村位于云

台山世界地质公园境内，占

地面积约

9.7

平方公里 ，海

拔

1000

米，位置偏僻，人口

稀少， 因拥有秀美的自然风

光和历史悠久的石头民居，

被称为 “云台山上的石头

村”。随着云台山景区知名度

逐渐提升， 该村也迎来了发

展休闲度假旅游的黄金时

期。 为了吸引更多的旅游爱

好者，该村立足优势，以“吃

农家饭、 住农家屋、 做农家

活、采农家果、享农家乐”为

主题，结合绿色、环保、休闲、

复古的现代旅游发展理念，

全力打造特色休闲度假游，

走出了一条深山区农村发

展、农民致富的特色之路。老

式的四合院、 百年历史的石

头房， 吸引了众多的旅游爱

好者，成为旅游“新宠”。

编

者

按

焦作旅游产业的领航者

———记我市青年企业家冯志坚

本报记者 杨丽娜

登山不以艰险而止，则必臻乎峻岭。

第一个把旅行社概念引入焦作；第一个从外地往焦作引入专列；第一

个包火车、 包飞机打开入焦客源市场； 第一个走出国门开拓国际客源市

场；第一个以旅行社为龙头，成立集旅游、餐饮、文化、传媒等产业为一体

的企业集团……他在我市的旅游行业创造了太多的第一。

如今，他所率领的以旅游业为主的“多兵种”军团，已进入快速、良性、

科学的发展轨道，誓为把焦作建设成为国际知名旅游城市作出新的、更大

的贡献。

他就是我市旅游产业的标志性人物冯志坚。在此，本报记者带您走近

冯志坚，探寻他的商海人生路。

《爱如初见》受网民热捧
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山西旅游在线：希望焦作越走越远，这样的

多元化宣传很好！太极故里，山水焦作，河南旅游的

一面旗帜！

河南旅游新生活杂志：焦作旅游首部奇幻

纯爱微电影《爱如初见》全网上线，值得一看！

屈豪学：真的很美，片中取景应该是在河

南焦作云台山、青天河、神农山等几个地方。

如果有人准备去玩， 一定要去云台山的茱萸

峰、红石峡，要看一下中国落差最大的瀑布之

一———云台天瀑； 去青天河乘快艇遨游大泉

湖；爬一下神农山的龙脊长城；到太极拳的发

源地陈家沟学几招正宗陈式太极拳。每个景点

都有不同的魅力，我准备今年休假的时候带上

一家人去玩玩。

打造奇幻浪漫之旅中的“唯美真爱”

□

梦中之雪
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爱情最美的时候， 便是初相见的时候，少

女娇俏，少年多情，一个眼神，就足以小鹿乱

撞，粉面含羞，这也是最简单的爱情。

《爱如初见》，很美的名字，仿佛让人回到

了十七岁。 你坐在喜欢的男孩子单车后座上，

风吹过发梢，裙摆飞扬，这是初恋的味道。 而

《爱如初见》里的爱情，则是发生在焦作如画

风景里的一段奇幻之旅。

云台山、峰林峡、神农山、青天河……这些

美如仙境的地方，山清水明，凡尘俗世的浊气

瞬间被褪去， 而爱情， 也如初生的绿芽般，

清新纯净。 在这片充满神话和传说的地方 ，

除了纯净之外 ， 更添几丝神秘意味， 梦境

与现实交织 ， 悬念起伏叠嶂 ， 让人欲罢不

能。

这里没有城市的灯红酒绿，有的只是远离

尘世的秀美山水与安静，没有任何喧嚣之气。

两个人之间，没有借口，没有谎言，最本真的

样子，也是最美的样子。 我曾经丢失了我的眼

睛，但是在这里，只觉得无限清明，最庆幸的

是，遇见你。

快节奏的生活里，最惬意的莫过于看自然

山水， 在云卷云舒之间， 放下心事， 与这世

外桃源融于一体， 就像陶渊明的 “悠然见南

山”。 爱情， 从来都不是大城市的快餐， 而

是天地间孕育出的一块水晶， 剔透无瑕。 通

过这部微电影， 我们也知道了， 只要跟着心

的方向走， 遵循内心最诚实的渴望， 就能找

到最真的爱情。

（摘自

2014

年

1

月

3

日凤凰网凤凰论坛）

（图片由市旅游局提供）

������

冯志坚（前排左一）与韩国摩德旅游集团签约

2014

年韩国到焦作

30

架旅游包机

协议。 （本报资料照片）
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