
2013 年自主车市场份额走低

专家:多数品牌“拖了后腿”

据中国汽车工业协会统计分析，

2013

年，

中国品牌轿车共销售

330.61

万辆， 同比增长

8.41%

，占轿车销售总量的

27.53%

，占有率比

上年下降

0.85

个百分点。 自主品牌在增长的

同时市场占有率下降，专家指出，一方面是市

场环境造成的，另一方面就是自主品牌本身两

级分化， 多数自主品牌业绩不佳为整体份额

“拖了后腿。 ”

在

2013

年， 自主品牌大多实现了增长，长

城汽车销售成绩位列榜首， 其后依次是吉利、比

亚迪、奇瑞和长安。除了长城之外，前五位中的吉

利、比亚迪以及长安也均呈增长趋势

(

注：奇瑞在

2013

年的销量是下滑的

)

，在这几个增长的车企

中， 长安更是以

17.87

万辆的增幅、

77.38%

的同

比增长率成为增长最为迅速的自主车企。

乘用车联合会秘书长饶达在接受中新网

汽车频道采访时表示，目前销量增长市场份额

降是因为自主车企现在都在调整期，随着整体

车市的增长销量有增长。 这个调整期快需要

1～2

年，慢很难说。

汽车行业专家张志勇接受中新网汽车频

道采访时分析到，自主品牌汽车销量上升市场

份额下降是整体的市场环境造成的。就市场形

势来看，首先我国的汽车消费市场开始趋于饱

和，一二线城市由于限购和消费水平提升等原

因，自主品牌严重受到排挤；其次就是合资品

牌纷纷推出低价优质的车型渗透到三四线市

场，对以三四线市场为主的自主品牌造成很大

的侵蚀。

张志勇说， 自主品牌汽车份额下降并不代

表所有自主品牌都下降， 按照市场规律分析，自

主品牌车企也在两级分化，一部分优秀的自主品

牌的市场份额在上升，而多数自主品牌业绩不佳

为整体自主品牌份额“拖了后腿”，这是符合市场

经济规律的，辩证的来看这个现象很正常。
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汽车拥堵拷问城市容量

□

石 凯

公安部日前发布信息，至去年年底，我国汽车保

有量达

1.37

亿辆，是

2003

年的

5.7

倍，占全部机动

车比率达

54.9%

，比

2003

年提高了

29.9%

。全国有

31

个城市的汽车数量超过

100

万辆，其中北京、天津、

成都、深圳、上海、广州、苏州、杭州等

8

个城市汽车

数量超过

200

万辆，北京市汽车超过

500

万辆。

对于普通百姓来说， 汽车虽然带来不少生活便

利，但其数量的急剧攀升也带来不少烦恼，比如车位

越来越难找，道路越来越堵塞，用车成本越来越高，

行车效率却越来越低。赶上高峰期，汽车有时还有没

有电动车跑得快，让人干着急。

笔者日前就有这么一次经历， 下午

４

时左右从

焦作开车前往郑州， 从上高速到走完郑州郊区也不

过四五十分钟，而进入郑州市区后，由于遭遇道路改

建和傍晚车流高峰，足足走了两个多小时，有一段路

甚至是半米半米地挪动。用笔者朋友的话说，笔者是

在最堵的时间，走了郑州最堵的道路，耽误时间很正

常。 如果熟悉郑州的道路，提前一点出发，至少能节

省一半的时间。

虽然对郑州的拥堵早有耳闻， 但这次经历还是

给笔者留下了深刻印象。汽车的主要作用之一，就是

拓展人们的生活半径。对于有车族来说，开车从一个

城市到相邻的城市，无论周末度假还是购物休闲，本

是很普通的一件事。 然而，面对这样的拥堵，相当一

部分有车族恐怕会望而却步。对于外地车主来说，又

有多少人能像本地人那样找到“不那么堵的小路”绕

行呢？

从公安部发布的信息来看， 与那些排名靠前的

城市相比，郑州的汽车数量还不算太多，那些城市恐

怕比郑州更加拥堵。虽然一个城市的整体格局、道路

规划、 公共交通完善程度等诸多方面都与道路拥堵

相关， 但汽车绝对数量快速攀升仍是一个无法回避

的主要问题。

据中汽协数据显示， 去年我国汽车产销量首次

突破

2000

万辆大关，连续第五年位居世界第一。 在

感受汽车业为经济发展带来的拉动作用的同时，城

市管理者恐怕不能不提前考虑城市汽车容量的拓展

问题。否则，如今日益成为车市销售主力的三四线城

市终将迎来汽车拥堵的拷问， 由于不具备一二线城

市的容纳能力， 这些城市的拥堵之痛势必来得更急

更猛。 而“限购、限行”等杀手锏一旦启用，必将对地

域车市带来决定性的影响。
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让爱车保养

省心又省钱

在物价持续攀升的今天， 经常能听到车主们

对于车辆保养费用昂贵的抱怨。 其实，动动脑筋，

我们可以让爱车的保养变得既简单又省钱。

利用免费检测机会

现在的汽车厂家越来越重视售后服务， 由此

为车主带来的好处就是会经常享受免费的检测活

动。这些免费检测活动很多看似简单，在车主看来

似乎没有实质性内容， 其实这些免费检测活动是

非常有好处的。 车主可以利用这些免费检测活动

对爱车全面体检，及时发现一些潜在的故障，并将

这些故障隐患消除， 省去了将来的高额维修保养

费用。而且一些

4S

店的免费检测活动中还包含了

免费保养维护的内容， 这些服务都是实打实的实

惠，因为它们在平时是收费的。

配件自购价廉物美

其实现在多数人对汽车配件有误解， 认为只

有

4S

店的配件才是正厂配件。 所谓正厂配件，就

是汽车厂家授权其配件供应商生产的配件。 配件

供应商除了为汽车厂家生产授权的正厂配件外，

还会生产同型号的普通配件， 也就是常说的副厂

配件。 而由同一个厂家生产出来的正厂配件和副

厂配件，质量上的差距其实很小，有的根本没有差

距。

无论是通过实体店还是网上电子商务， 车主

只要是通过正规的销售渠道， 并且不盲目贪图便

宜，应该能买到放心的产品。需要车主留心的是原

厂配件的具体型号， 因为不同型号甚至不同批次

的车型都可能采用不相同的配件，因此，在购买之

前，一定要确定配件符合更换的需要。 另外，专家

的建议是，对于一些关键部位的零部件来说，因为

可能关系到行车的安全，所以还是尽量通过

4S

店

等放心的渠道购买。

细心考察自寻店家

买齐了零配件，还得找师傅帮忙更换保养。怎

么才能物色到一家让人放心的汽车维修厂呢？ 我

国交通部对汽车维修厂的维修资质分为三类，一

类维修厂是可以进行发动机大修理的企业， 生产

场地及投资规模大，人员的素质要求比较高，收费

标准相比二类厂要高； 二类维修厂不能进行发动

机大修理，生产场地及投资规模相对较小，收费标

准相对一类厂要低；三类维修厂是专项维修厂，如

汽车空调、音响、轮胎、汽车清洁美容等。当进行汽

车发动机大修理的时候一定要到一类维修厂修

理。还有一种理想的方式，就是寻找身边的车友俱

乐部，现在有很多主流车型都有车主俱乐部，而这

些俱乐部多半拥有为单一车型服务的维修保养

厂。 这些保养厂，虽然未必具有很高的资质，但有

车主俱乐部这一重保障，因此保养质量相对可靠。

而且长年从事单一车型的保养工作， 师傅们自然

也是熟能生巧。 朱 钦

�
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车险续保有讲究

每当车险快到期时， 车主们就会收到不同保险公司的续保

提醒电话。 那么，续保时有哪些事项要注意呢？

车险续保时车主最为关心的就是费用问题， 汽车保险分为

交强险和商业险两大内容，在计算保费时这两部分要分开计算。

第一，新车第一年的交强险价格是全国统一的，从第二年开

始会根据上年是否有交通事故记录、 是否有交通安全违法行为

来确定交强险优惠政策费率浮动情况。 比如上一年度未发生有

责任道路交通事故，来年续保时交强险价格下浮

10%

；上两年

度未发生有责任道路交通事故，价格下浮

20%

；上三个年度未

发生有责任道路交通事故的，价格下浮

30%

。 反之，会根据违反

交通法规的次数和程度进行价格上调。

第二，很多车主认为商业险费用是按车辆出险次数计算的，

其实不然。 汽车商业险是按出险额度计算的。 比如第一年未出

险，来年续保时商业险价格打

6.8

折；出险费用在所上商业险价

格内，续保时商业险价格打

7.2

折；出险费用超出所上商业险价

格，续保时商业险价格打

8.1

折甚至更高。

随着通信科技越来越发达，车险续保可以通过网络、电话、

手机移动端以及到

4S

店直接续保等方式。很多保险公司为了拓

展自己的业务渠道，对通过网络、电话、手机移动端续保的车主

有商业险

15%

的折扣。 值得一提的是，通过网络、电话、手机移

动端续保的车主， 如果出险需要到保险公司规定的定损单位去

定损，再到

4S

店维修，这将有可能产生定损价格和实际维修费

用的差价，这部分差价要由车主承担，而在

4S

店直接续保的车

主就不会有这样的担心。

购买车险时车主应考虑保障和经济两方面，例如，车龄一年

的新车，建议第三者责任险多投保一些。而对车龄较长的老旧车

而言，建议增加自燃险。

常 琪
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汽车行业专家张志勇接受中新网汽车频

道采访时分析到，自主品牌汽车销量上升市场
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势来看，首先我国的汽车消费市场开始趋于饱

和，一二线城市由于限购和消费水平提升等原

因，自主品牌严重受到排挤；其次就是合资品

牌纷纷推出低价优质的车型渗透到三四线市

场，对以三四线市场为主的自主品牌造成很大

的侵蚀。

张志勇说， 自主品牌汽车份额下降并不代

表所有自主品牌都下降， 按照市场规律分析，自

主品牌车企也在两级分化，一部分优秀的自主品

牌的市场份额在上升，而多数自主品牌业绩不佳

为整体自主品牌份额“拖了后腿”，这是符合市场
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中 新

汽车拥堵拷问城市容量

□

石 凯

公安部日前发布信息，至去年年底，我国汽车保

有量达

1.37

亿辆，是

2003

年的

5.7

倍，占全部机动

车比率达

54.9%

，比

2003

年提高了

29.9%

。全国有

31

个城市的汽车数量超过

100

万辆，其中北京、天津、

成都、深圳、上海、广州、苏州、杭州等

8

个城市汽车

数量超过

200

万辆，北京市汽车超过

500

万辆。

对于普通百姓来说， 汽车虽然带来不少生活便

利，但其数量的急剧攀升也带来不少烦恼，比如车位

越来越难找，道路越来越堵塞，用车成本越来越高，

行车效率却越来越低。赶上高峰期，汽车有时还有没

有电动车跑得快，让人干着急。

笔者日前就有这么一次经历， 下午

４

时左右从

焦作开车前往郑州， 从上高速到走完郑州郊区也不

过四五十分钟，而进入郑州市区后，由于遭遇道路改

建和傍晚车流高峰，足足走了两个多小时，有一段路

甚至是半米半米地挪动。用笔者朋友的话说，笔者是

在最堵的时间，走了郑州最堵的道路，耽误时间很正

常。 如果熟悉郑州的道路，提前一点出发，至少能节

省一半的时间。

虽然对郑州的拥堵早有耳闻， 但这次经历还是

给笔者留下了深刻印象。汽车的主要作用之一，就是

拓展人们的生活半径。对于有车族来说，开车从一个

城市到相邻的城市，无论周末度假还是购物休闲，本

是很普通的一件事。 然而，面对这样的拥堵，相当一

部分有车族恐怕会望而却步。对于外地车主来说，又

有多少人能像本地人那样找到“不那么堵的小路”绕

行呢？

从公安部发布的信息来看， 与那些排名靠前的

城市相比，郑州的汽车数量还不算太多，那些城市恐

怕比郑州更加拥堵。虽然一个城市的整体格局、道路

规划、 公共交通完善程度等诸多方面都与道路拥堵

相关， 但汽车绝对数量快速攀升仍是一个无法回避

的主要问题。

据中汽协数据显示， 去年我国汽车产销量首次

突破

2000

万辆大关，连续第五年位居世界第一。 在

感受汽车业为经济发展带来的拉动作用的同时，城

市管理者恐怕不能不提前考虑城市汽车容量的拓展

问题。否则，如今日益成为车市销售主力的三四线城

市终将迎来汽车拥堵的拷问， 由于不具备一二线城

市的容纳能力， 这些城市的拥堵之痛势必来得更急

更猛。 而“限购、限行”等杀手锏一旦启用，必将对地

域车市带来决定性的影响。

�

汽车·保险

车险续保有讲究

每当车险快到期时， 车主们就会收到不同保险公司的续保

提醒电话。 那么，续保时有哪些事项要注意呢？

车险续保时车主最为关心的就是费用问题， 汽车保险分为

交强险和商业险两大内容，在计算保费时这两部分要分开计算。

第一，新车第一年的交强险价格是全国统一的，从第二年开

始会根据上年是否有交通事故记录、 是否有交通安全违法行为

来确定交强险优惠政策费率浮动情况。 比如上一年度未发生有

责任道路交通事故，来年续保时交强险价格下浮

10%

；上两年

度未发生有责任道路交通事故，价格下浮

20%

；上三个年度未

发生有责任道路交通事故的，价格下浮

30%

。 反之，会根据违反

交通法规的次数和程度进行价格上调。

第二，很多车主认为商业险费用是按车辆出险次数计算的，

其实不然。 汽车商业险是按出险额度计算的。 比如第一年未出

险，来年续保时商业险价格打

6.8

折；出险费用在所上商业险价

格内，续保时商业险价格打

7.2

折；出险费用超出所上商业险价

格，续保时商业险价格打

8.1

折甚至更高。

随着通信科技越来越发达，车险续保可以通过网络、电话、

手机移动端以及到

4S

店直接续保等方式。很多保险公司为了拓

展自己的业务渠道，对通过网络、电话、手机移动端续保的车主

有商业险

15%

的折扣。 值得一提的是，通过网络、电话、手机移

动端续保的车主， 如果出险需要到保险公司规定的定损单位去

定损，再到

4S

店维修，这将有可能产生定损价格和实际维修费

用的差价，这部分差价要由车主承担，而在

4S

店直接续保的车

主就不会有这样的担心。

购买车险时车主应考虑保障和经济两方面，例如，车龄一年

的新车，建议第三者责任险多投保一些。而对车龄较长的老旧车

而言，建议增加自燃险。

常 琪

2013 年自主车市场份额走低

专家:多数品牌“拖了后腿”

据中国汽车工业协会统计分析，

2013

年，

中国品牌轿车共销售

330.61

万辆， 同比增长

8.41%

，占轿车销售总量的

27.53%

，占有率比

上年下降

0.85

个百分点。 自主品牌在增长的

同时市场占有率下降，专家指出，一方面是市

场环境造成的，另一方面就是自主品牌本身两

级分化， 多数自主品牌业绩不佳为整体份额

“拖了后腿。 ”

在

2013

年， 自主品牌大多实现了增长，长

城汽车销售成绩位列榜首， 其后依次是吉利、比

亚迪、奇瑞和长安。除了长城之外，前五位中的吉

利、比亚迪以及长安也均呈增长趋势

(

注：奇瑞在

2013

年的销量是下滑的

)

，在这几个增长的车企

中， 长安更是以

17.87

万辆的增幅、

77.38%

的同

比增长率成为增长最为迅速的自主车企。

乘用车联合会秘书长饶达在接受中新网

汽车频道采访时表示，目前销量增长市场份额

降是因为自主车企现在都在调整期，随着整体

车市的增长销量有增长。 这个调整期快需要

1～2

年，慢很难说。

汽车行业专家张志勇接受中新网汽车频

道采访时分析到，自主品牌汽车销量上升市场

份额下降是整体的市场环境造成的。就市场形

势来看，首先我国的汽车消费市场开始趋于饱

和，一二线城市由于限购和消费水平提升等原

因，自主品牌严重受到排挤；其次就是合资品

牌纷纷推出低价优质的车型渗透到三四线市

场，对以三四线市场为主的自主品牌造成很大

的侵蚀。

张志勇说， 自主品牌汽车份额下降并不代

表所有自主品牌都下降， 按照市场规律分析，自

主品牌车企也在两级分化，一部分优秀的自主品

牌的市场份额在上升，而多数自主品牌业绩不佳

为整体自主品牌份额“拖了后腿”，这是符合市场

经济规律的，辩证的来看这个现象很正常。

中 新

汽车拥堵拷问城市容量

□

石 凯

公安部日前发布信息，至去年年底，我国汽车保

有量达

1.37

亿辆，是

2003

年的

5.7

倍，占全部机动

车比率达

54.9%

，比

2003

年提高了

29.9%

。全国有

31

个城市的汽车数量超过

100

万辆，其中北京、天津、

成都、深圳、上海、广州、苏州、杭州等

8

个城市汽车

数量超过

200

万辆，北京市汽车超过

500

万辆。

对于普通百姓来说， 汽车虽然带来不少生活便

利，但其数量的急剧攀升也带来不少烦恼，比如车位

越来越难找，道路越来越堵塞，用车成本越来越高，

行车效率却越来越低。赶上高峰期，汽车有时还有没

有电动车跑得快，让人干着急。

笔者日前就有这么一次经历， 下午

４

时左右从

焦作开车前往郑州， 从上高速到走完郑州郊区也不

过四五十分钟，而进入郑州市区后，由于遭遇道路改

建和傍晚车流高峰，足足走了两个多小时，有一段路

甚至是半米半米地挪动。用笔者朋友的话说，笔者是

在最堵的时间，走了郑州最堵的道路，耽误时间很正

常。 如果熟悉郑州的道路，提前一点出发，至少能节

省一半的时间。

虽然对郑州的拥堵早有耳闻， 但这次经历还是

给笔者留下了深刻印象。汽车的主要作用之一，就是

拓展人们的生活半径。对于有车族来说，开车从一个

城市到相邻的城市，无论周末度假还是购物休闲，本

是很普通的一件事。 然而，面对这样的拥堵，相当一

部分有车族恐怕会望而却步。对于外地车主来说，又

有多少人能像本地人那样找到“不那么堵的小路”绕

行呢？

从公安部发布的信息来看， 与那些排名靠前的

城市相比，郑州的汽车数量还不算太多，那些城市恐

怕比郑州更加拥堵。虽然一个城市的整体格局、道路

规划、 公共交通完善程度等诸多方面都与道路拥堵

相关， 但汽车绝对数量快速攀升仍是一个无法回避

的主要问题。

据中汽协数据显示， 去年我国汽车产销量首次

突破

2000

万辆大关，连续第五年位居世界第一。 在

感受汽车业为经济发展带来的拉动作用的同时，城

市管理者恐怕不能不提前考虑城市汽车容量的拓展

问题。否则，如今日益成为车市销售主力的三四线城

市终将迎来汽车拥堵的拷问， 由于不具备一二线城

市的容纳能力， 这些城市的拥堵之痛势必来得更急

更猛。 而“限购、限行”等杀手锏一旦启用，必将对地

域车市带来决定性的影响。

�

汽车·服务

让爱车保养

省心又省钱

在物价持续攀升的今天， 经常能听到车主们

对于车辆保养费用昂贵的抱怨。 其实，动动脑筋，

我们可以让爱车的保养变得既简单又省钱。

利用免费检测机会

现在的汽车厂家越来越重视售后服务， 由此

为车主带来的好处就是会经常享受免费的检测活

动。这些免费检测活动很多看似简单，在车主看来

似乎没有实质性内容， 其实这些免费检测活动是

非常有好处的。 车主可以利用这些免费检测活动

对爱车全面体检，及时发现一些潜在的故障，并将

这些故障隐患消除， 省去了将来的高额维修保养

费用。而且一些

4S

店的免费检测活动中还包含了

免费保养维护的内容， 这些服务都是实打实的实

惠，因为它们在平时是收费的。

配件自购价廉物美

其实现在多数人对汽车配件有误解， 认为只

有

4S

店的配件才是正厂配件。 所谓正厂配件，就

是汽车厂家授权其配件供应商生产的配件。 配件

供应商除了为汽车厂家生产授权的正厂配件外，

还会生产同型号的普通配件， 也就是常说的副厂

配件。 而由同一个厂家生产出来的正厂配件和副

厂配件，质量上的差距其实很小，有的根本没有差

距。

无论是通过实体店还是网上电子商务， 车主

只要是通过正规的销售渠道， 并且不盲目贪图便

宜，应该能买到放心的产品。需要车主留心的是原

厂配件的具体型号， 因为不同型号甚至不同批次

的车型都可能采用不相同的配件，因此，在购买之

前，一定要确定配件符合更换的需要。 另外，专家

的建议是，对于一些关键部位的零部件来说，因为

可能关系到行车的安全，所以还是尽量通过

4S

店

等放心的渠道购买。

细心考察自寻店家

买齐了零配件，还得找师傅帮忙更换保养。怎

么才能物色到一家让人放心的汽车维修厂呢？ 我

国交通部对汽车维修厂的维修资质分为三类，一

类维修厂是可以进行发动机大修理的企业， 生产

场地及投资规模大，人员的素质要求比较高，收费

标准相比二类厂要高； 二类维修厂不能进行发动

机大修理，生产场地及投资规模相对较小，收费标

准相对一类厂要低；三类维修厂是专项维修厂，如

汽车空调、音响、轮胎、汽车清洁美容等。当进行汽

车发动机大修理的时候一定要到一类维修厂修

理。还有一种理想的方式，就是寻找身边的车友俱

乐部，现在有很多主流车型都有车主俱乐部，而这

些俱乐部多半拥有为单一车型服务的维修保养

厂。 这些保养厂，虽然未必具有很高的资质，但有

车主俱乐部这一重保障，因此保养质量相对可靠。

而且长年从事单一车型的保养工作， 师傅们自然

也是熟能生巧。 朱 钦

�

汽车·保险

车险续保有讲究

每当车险快到期时， 车主们就会收到不同保险公司的续保

提醒电话。 那么，续保时有哪些事项要注意呢？

车险续保时车主最为关心的就是费用问题， 汽车保险分为

交强险和商业险两大内容，在计算保费时这两部分要分开计算。

第一，新车第一年的交强险价格是全国统一的，从第二年开

始会根据上年是否有交通事故记录、 是否有交通安全违法行为

来确定交强险优惠政策费率浮动情况。 比如上一年度未发生有

责任道路交通事故，来年续保时交强险价格下浮

10%

；上两年

度未发生有责任道路交通事故，价格下浮

20%

；上三个年度未

发生有责任道路交通事故的，价格下浮

30%

。 反之，会根据违反

交通法规的次数和程度进行价格上调。

第二，很多车主认为商业险费用是按车辆出险次数计算的，

其实不然。 汽车商业险是按出险额度计算的。 比如第一年未出

险，来年续保时商业险价格打

6.8

折；出险费用在所上商业险价

格内，续保时商业险价格打

7.2

折；出险费用超出所上商业险价

格，续保时商业险价格打

8.1

折甚至更高。

随着通信科技越来越发达，车险续保可以通过网络、电话、

手机移动端以及到

4S

店直接续保等方式。很多保险公司为了拓

展自己的业务渠道，对通过网络、电话、手机移动端续保的车主

有商业险

15%

的折扣。 值得一提的是，通过网络、电话、手机移

动端续保的车主， 如果出险需要到保险公司规定的定损单位去

定损，再到

4S

店维修，这将有可能产生定损价格和实际维修费

用的差价，这部分差价要由车主承担，而在

4S

店直接续保的车

主就不会有这样的担心。

购买车险时车主应考虑保障和经济两方面，例如，车龄一年

的新车，建议第三者责任险多投保一些。而对车龄较长的老旧车

而言，建议增加自燃险。

常 琪


