
第34期

2015年11月13日 星期五
07

焦作日报社
市 商 务 局

联
办

编 辑：拜利萍

版 式：肖 扬

组 版：杨 杰

校 对：段美如

本报讯（记者李秋）阿里巴巴·焦作
产业带自10月2日正式上线以来，运行平
稳，稳中有进，现基本完成第二期企业入
驻，所有入驻企业均经过严格审核，保证
了焦作的源头好货。经过一个多月上线的
积累和调整，11月22日，阿里巴巴·焦作
产业带将迎来首次促销活动——“首届山
药供货节”。

今年 8 月份，我市与阿里巴巴 （中

国） 网络技术有限公司签署电子商务合作
协议，在充分发挥阿里巴巴电子商务资
源、中国联通公司的技术和服务资源优
势、焦作优质产业资源的基础上，共建阿
里巴巴·焦作产业带，把焦作的“四大怀
药”及深加工产品、羊剪绒制品、太极文
化旅游资源等特色产品在线上进行推广和
销售，全面打造“焦作产业”品牌，加速
区域经济转型升级。该平台网址：http://

jiaozuo.1688.com， 目 前 已 入 驻 企 业 217
家。

据了解，“首届山药供货节”将于 11
月 22 日正式启动，持续至 11 月 30 日，是
阿里巴巴·焦作产业带拓展市场活动的第
一波。此次活动以我市特色产品——山药
为主打，阿里巴巴·焦作产业带运营中心
在全市精选22家山药种植、加工企业的45
种商品进行线上销售。

为了保证此次活动的成功举办，阿里
巴巴·焦作产业带运营中心提前部署，
积极备战，为参加企业进行集中培训，
指导企业做好活动前的准备工作，并结
合企业运营情况做好包括店铺装修、产品
优化、客服设置、后台数据分析等在内的
运营服务工作，力争通过“首届山药供
货节”，达到焦作本年度电子商务销售额
的又一巅峰。

阿里巴巴·焦作产业带
全力备战“首届山药供货节”

本报讯（记者杜玲 见习记
者郭嘉莉） 经济转型中的 2015
年，如何适应新常态、把握新机
遇、实现新发展，在高手如林的
商战中立于不败之地，是创客们
关注的话题。11 月 11 日下午，
我市第八期周末创客沙龙在市鑫
诚职业培训学校开讲，8位创业
成功人士、创客导师通过分析经
济新常态催生的新机遇，引导近
百名创客向虚拟经济转型，在

“淘宝＋微商”领域争做行家。
“我想教创客们一种方法，

从关心党和国家的大政方针政策
入手，通过分析当前国家大的经
济形势，找到创业成功的趋势和
方向，从宏观到微观，找到创业
者各自的创业路。”该校校长李
文勇以通俗易懂的语言，向创客
们分享了新常态的含义。他说，
根据党的十八届五中全会和“十
三五”规划提出的新常态、新机
遇、新发展的目标，中国经济转
型势在必行。转型之后，传统营
销的优势会逐渐消失，各类创新
型产业将不断涌现。

“经济新常态下，我们听到
最多的一个词就是转型，如何
转？向哪里转？许多创业者一头
雾水。”创客导师翟福平结合自
己一年多的微商创业体会，教创
客要学会把握新环境带来的新机
遇——电商创业。“电商的本质
是微营销。如何在微信刷爆朋友
圈而不被屏蔽？如何尽量少花甚
至不花钱达到最大的营销效果？
如何在微信上制造产品话题？核
心流程是了解商品总结语言、找
到准客户、促成三要素。”他提
醒广大创客，适合自己的才是最
好的，不要盲目追求潮流。一旦
做了微商就不要轻言放弃，要做
就做行业内的专家。

创客导师刘宏亮为创客们分
享了中国未来的发展趋势。“中
国已开启‘大众创业、万众创
新’时代，要做到这一点，必须
把权力装入制度的笼子，建立真
正的市场经济制度；通过IPO注
册 制 对 内 开 启 ‘ 印 股 票 的 时
代’；通过‘一带一路’‘亚投行’
等，实现过剩资本和过剩产能的
输出，关键是要实现人民币国际
化。”他说，站在“互联网+”风口
上，经济一定会“飞起来”。千千
万万的创客通过互联网平台，改
造、升级、创新传统制造业，被称
为一场“新工业革命”。中国后
30 年发展重点将会在“游、养、
娱”上，“游”就是提高生活品质，
走 出 去 游 玩 、 游 乐 、 旅 居 ；

“养”就是养老、养生、养心和
养子，尤其是教育行业，有很大
的市场前景；“娱”就是娱乐，
更宽泛地说是文化产业，在移动
互联网时代，“娱”包括手游、
电游、体育产业、文旅产业等。

在导师互动环节，来自市场
分析、战略咨询、创业咨询、

“互联网＋”、营销咨询等多个专
业的创客导师，现场为创客们指
点迷津，帮助其解决创业路上遇
到的困难和问题。

“举办创客沙龙就是要在全
社会搭建一个鼓励大众创业、支
持万众创新的平台，激发全社会
的创业热情，效果非常好。今
后，我们每个月都会举办一期周
末创客沙龙，下一步准备把创客
沙龙办到基层、办到农村，让更
多的人实现自主创业梦。”李文
勇介绍，该校将联合焦作工商联
小微企业商会，为创客提供创业
项目、技能、资金、办公场地等
全方位的扶持，真正帮助创业者
成长起来。

周末创客沙龙谈“如何适应经济新常态”

向虚拟经济转型 玩转淘宝微营销

本报讯（记者李秋 通讯员
贾黎明） 10 时：5017 单，12 时：
11952单，17时：15065单，23时59
分：21381单，这是孟州市掌柜食
品有限公司“双 11”线上销售的
几个数字。当天，该公司还通过
微店销售3697单。

孟州市掌柜食品有限公司是
一家方便食品企业，主要产品有
方便面、干吃面、粉丝、宽粉、
卤蛋、金针菇等，消费群体以
13～30 岁的中学生、大学生和
年轻白领为主。目前，该公司的
产品覆盖国内除新疆和青海外的
所有省份，经销商超过1000家。

9月8日，该公司在原来传统
销售的基础上转型并启动了线上
销售模式，紧紧把握消费需求，积

极迎合市场模式，短短两个多月，
从零等级做到了四钻级别。

为了迎接“双 11”购物狂
潮，该公司提前一个月就开始积
极备战，“双11”当天，该公司
的线上销售量达到25078单。负
责该公司产品运营工作的刘海亮
副总经理说：“这是日常线上销
售量的5倍多，大大超过了公司
的预期目标。”

为什么会取得这一骄人销售
业绩？刘海亮说：“一方面，我
们的产品质量过硬，符合健康饮
食标准，有固定的消费群体；另
一方面，公司通过自媒体传播非
常到位，全员互联网化催生了越
来越多的‘粉丝’加入，公司销
售额节节攀升。”

“掌柜食品”“双11”线上销售
突破2.5万单

本报记者 许伟涛
见习记者 赵颖祯

从初创时每年外贸出口30万美元发展到
今天300多万美元，焦作市美博陶瓷有限公司
（以下简称美博陶瓷）漂亮的数字背后，靠的是
出门四处跑单的传统做法，更是借助互联网技
术闯出来的成绩。

11月11日，在美博陶瓷的展厅里，其代
销的山东、广东、广西、湖南、河南5省的
陶瓷产品琳琅满目，五彩缤纷。美博陶瓷总
经理刘金岭曾是原焦作陶瓷四厂的经营厂
长，与陶瓷打了几十年交道的他退休后于
2005年创立美博陶瓷，从事陶瓷的外贸出口
业务。

刘金岭刚参加完 10 月 24 日至 27 日在广
州举办的广交会回来。“受全球金融危机影
响，欧美经济下滑压力增大，生意越来越不
好做了。”刘金岭说，“欧美人原来一套16件
的餐具烂了一件就整套换掉，现在购买力明
显下降了。”

来样加工出口是传统陶瓷业一种主要发
展模式，国内仍然有许多做陶瓷出口的企业在

这种模式下生存。然而，这种模式由于季节性
强、价格竞争激烈，市场低迷时最容易首当其
冲受连累。刘金岭意识到，美博陶瓷要转型升
级，改变势在必行。

陶瓷电商的发展，正为这种改变营造着
良好的环境。美博陶瓷通过阿里巴巴建立网
页、推广产品、更新信息，借助网站排名等
情况，及时收集有关竞争者、分销商和新老
顾客的信息，为拓展市场奠定基础。“我们从
2006年开始在阿里巴巴上线，已是阿里巴巴
的金牌会员，网销占比最高时达30%。”刘金
岭今年66岁，有着山东人典型的豪爽。

今年7月30日，经过省商务厅认定，焦作
市又有 7 家企业获得了“河南省电子商务企
业”证书和专属备案编号，拿到了电商行业“身
份证”，美博陶瓷正是其中之一。

“拿到这个证书，意味着不仅可以及时得
到有关电子商务的政策信息、行业动态，还
能得到政府部门的分类指导、跟踪服务和政
策扶持。”美博陶瓷电商负责人姬金金告诉记
者，特别是随着我市电子商务产业的发展，
下单、运输、集装箱柜等物流资源必将得到
整合，公司距离外贸出口500万美元的目标
将更进一步。

美博陶瓷：电商助力赢先机

人物档案

今年 31 岁的薛帅，大学一毕业
就背着行囊南下闯荡，在浙江义乌打
拼的6年里，他边工作边学习，很快
就从一个国际贸易专业的高才生“进
化”为电商达人。2013 年 11 月，他
看到了家乡蕴含的巨大商机，毅然带
着自己的6人团队返乡创业。两年的
创业历程，滋养着他不断成长，验证
了他的选择。现在，身为孟州市电商
产业协会秘书长、孟州市愈达网络科
技有限公司总经理的他，正借着孟州
市大力发展电商产业的东风，勇敢而
执着地前行。

本报记者 李 秋
本报通讯员 贾黎明

2007年7月，23岁的薛帅以优异的成
绩从郑州大学国际贸易专业毕业。揣着好
男儿志在四方的梦想，他卷起行囊踏上南
下的列车，到浙江义乌寻找属于自己的天
空。

无心插柳柳成荫

素有“小商品海洋，购物者天堂”美
誉的义乌，是目前全球最大的小商品集散
中心，被联合国、世界银行等国际权威机
构认定为世界第一大市场。初来乍到，薛
帅并没有急于找工作，而是认真寻找着商
机。

一天，薛帅陪朋友去参加法国艾格
拉公司的面试。等待过程中，有着英语
六级水平的薛帅和旁边一位法国人聊得
兴起。这个人正是该公司驻中国区域的
经理，薛帅的学识和见解让其赞不绝
口。真是应了“伯乐知遇千里马”那句
话，面对经理的诚邀，薛帅爽快应下。
薛帅在公司里如鱼得水，业务做得非常
好，公司的贸易量较以前大大增加，一
年下来，仅通过薛帅从中国发往法国的
货柜就达57个。

从零开始学电商

在艾格拉公司工作期间，薛帅接触到
一个做电商的生意人。这个人关于电商的
理论让薛帅大开眼界，嗅觉敏锐的他看到
了电商背后蕴藏着巨大的商机并且前景光
明，动起了学习电商的念头。

2009年3月，薛帅谢绝艾格拉公司的挽
留，到义乌的众兴饰品有限公司工作。该
公司汇聚了大量的电商人才，薛帅边学边
实践，短短两年就从该公司的电商部仓管
员、客服、设计助理、店长助理、店长，一路
做到电商部头号人物——运营总监。

这时候的薛帅可是今非昔比了，不仅
拥有专业的国际贸易知识和实践能力，还
有一身过硬的电商本领。2011年4月，薛
帅在朋友的引荐下跳槽到义乌的闽兴电子
厂工作并受到重用，帮助该厂运作国内电
商、跨境电商业务。在他的精心运作下，
该厂连续两年线上销售额突破 7000 万美
金，是原来的3倍。厂方非常满意，自愿
把15%的股份转到了薛帅名下。

返乡创业初试水

2013年9月，薛帅回乡探亲。看到家
乡孟州的工农业水平发展不错却没有一家
像样的电子商务服务公司，薛帅萌生了在
家乡做电商的念头，并于当年11月组成6
人团队正式返乡创业。

租场地、搞调研、找商机……薛帅成
立了孟州市愈达网络科技有限公司，还注
册了一个叫“映雪天彩”的雪地靴品牌。
这种雪地靴一进入市场就销售火爆，半个
月在网上卖出 3000 多双。薛帅赚到了他
个人创业的第一桶金。

2014年，经过两个月筹备，薛帅靠自
有技术开发出了孟州市首家本地化网络生
活平台——好梦团。好梦团集吃喝玩乐游
住为一体，受到了消费者的热捧。截至目
前，好梦团已与600多家本地商户建立了
合作关系，在线注册用户达5万人，日均
网络浏览量超过3万次，年交易额达1200
万元。孟州人从好梦团享受到了互联网发
展带来的红利，实现了O2O消费模式的
转变。在筹建好梦团过程中，薛帅还吸引

了另外5个孟州籍大学生返乡创业。

大展身手正当时

今年，借孟州市大力发展电商产业的
好时机，薛帅把原本两间门面房大小的公
司迁到该市的梦云电商小镇，面积增至
600平方米，员工增加到25人。

从今年 6 月开始，薛帅开办了一个叫
“666”的培训班，每期招收60个人，每周
六上课，每期培训6天。截至目前，该培
训班已开办15期，不仅有孟州的学员，还
有博爱、沁阳、武陟、汝州等地的人到这
里学习。

薛帅还在公司搭建了一个孟州购平
台，集合了1万多种义乌小商品和1000多
种孟州本地产品，为孟州青年电商创业提
供货源支撑，打造微商、网商“一站式”
产品选购基地。目前，该平台在线注册用
户达 5000 人，实现了网络分销，月销售
额达80多万元。薛帅现在的工作就是为
广大中小企业和有志青年创业提供网店搭

建、网站建设、商品拍摄、页面制作、全
网营销等电商第三方服务。

“有网络的地方，就有我们的真情服
务！”薛帅说，“下一步，我们将对公司的
服务进行全面升级，在好梦团原有团购的
基础上，新增同城信息、人才供需服务，
做好生鲜蔬菜的在线订购、城区派送等人
们所需的生活服务。”

薛帅向记者展现了他的事业蓝图：将
与万堂书院、一辉商学院、湖南天网职业
培训学院建立战略合作关系，进一步提升
电商教学培训质量，吸引更多的电商大咖
到孟州进行常态化讲学；通过自有电商技
术，在跨境电商 B2C 平台上下功夫，将
孟州的雪地靴打造成高档品牌销往全球，
提高孟州知名度，造福孟州人民。

薛帅：踏着电商的节奏勇敢前行

薛帅（左一）在给员工讲解电商知识。 贾黎明 摄

本报记者 许伟涛

随着电子商务产业的发展，以电商产业园(创
业园)为空间载体，集合电子商务、专业物流、创业
服务、生活配套、外包服务为一体的“创业创新综
合体”在浙江省丽水经济技术开发区悄然兴起。
其中，以丽水电子商务产业集聚园最为典型。该
园区规划建筑面积5.5万平方米，投资近3亿元，
于2013年年底建成并正式投入使用，现已建成9
个中心、5个基地，即集中办公中心、集中仓储
中心、物流配送中心、公共呼叫中心、教育培训
中心、咨询顾问中心、会议交流中心、采购中
心、应用研发中心，大学生创业基地、企业电子
商务外部基地、电商物流基地、第三方食品药品
配送基地，是丽水市第一家集电子商务、快递物
流、仓储配送、电商配套、金融外贸融合发展的
专业化电商创业园。

为了开发建设好园区，园区高层及招商团队
多次赴上海、杭州等地招商接洽相关物流企业，
出台一系列优惠政策，提供相关配套服务，使这
个平台越做越大。从2014年至今，园区已成功吸
引申通快递、中通速递、百世汇通、韵达快递、
中铁物流等40多家物流企业入驻。

楼上出单，楼下发货，这是该园区物流电商
无缝对接、融合发展的真实写照。园区百世汇
通、中铁物流、国通快递、快捷快递、安能物流
这五大分拨中心的建立，大大缩短了丽水网货到

达消费者手中的时间，无形中生意也越来越兴
旺。2014年，园区电商总产值达4亿元，网络交
易额约3亿元。

基于园区物流电商发展的良好基础，作为丽
水市现代服务业集聚区、丽水市市级创业孵化基
地的丽水电子商务产业集聚园，已成为该市的

“创业创新综合体”，已拥有阿里巴巴·丽水产业
带、丽水市网商协会、鸿汇创咖三大自营机构，
促进该市电子商务良性发展，为丽水网货走向全
国、走向世界提供便利的平台。其中，鸿汇创咖
主要为创业及服务电子商务的个人及小型团队提
供服务。

从今年开始，该园区计划每年为5000名大学
生提供淘宝系列课程培训，为4000名大学生提供
创业或就业机会。接下来还将引进上千家企业，
让数万名年轻人在这里创业；完善跨境电子商
务，特别是开发国际创业社区、跨境物流等，最
后打造一个电商生态小镇。

【记者观点】
我市也建设有焦作腾云电

子商务产业园。相对于其他产
业来说，电子商务的投入较
低，经济效益却十分明显，且
符合国家经济发展战略，可以
得到些许优惠政策和待遇。发
展电商更应该突出集聚化，实
现配套产业的互融协同效应，
比如电商的快速崛起和发展为

物流提供了巨大的发展空间，而物流业的及时跟
进和发展，也必将成就电商更快速的发展，两者
相辅相成。对此，我市发力精准，借助全市电子
商务蓬勃发展的东风，大力发展电商物流、快递
物流、保税物流等特色行业物流，积极引进和培
育物流新业态。

有专家指出，发展电商还应“两手抓”：一
方面通过培养、引进大量人才，提供政策、资金
支持，着眼于培育有影响力的平台和龙头企业；
另一方面，从采购、销售、供应链整合等环节入
手，全面提升电商的应用水平。

电商物流共舞 配套互融协同
——来自浙江丽水电子商务产业集聚园的思考

一边是传统陶瓷产业的日趋衰落，一边是互联网经济的方兴未
艾，那么，两者结合后究竟会在一家外贸陶瓷企业发生怎样的“化学
反应”？请看——


