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本报讯（记者王言、宁江东）
以前“守株待兔”，网上销售有一单
算一单，一年也就 200 万元的销售
收入；如今线上线下积极互动，
2015 年网上销售收入 3000 多万元，
成功开辟海外市场，被 google 作为
典型出口企业在线营销案例在全球
范围内推广，获得了中国中部国际
贸易电子商务服务基地“示范会员
企业”称号。对此，河南龙昌机械
制造有限公司董事长吴长明说，自

主创新的好产品要在海外有好市
场、卖好价钱，就一定要把创新和
电商结合起来，变单一的“僵尸管理”
式的网上展示为线上线下互动，这
样，优势产品才能走出国门，新产
品才能快速占领新兴市场。

河南龙昌机械制造有限公司位
于修武县，企业占地不多，规模不
大，但依靠持续的自主创新，企业
的核心竞争力在饲料机械这个行业
数一数二，销售收入位居全国饲料

机械行业第四位，码垛机器人等新
产品供不应求，特别是自主研发的
粉碎机节电、降噪功能领先全球，
平均粉碎一吨饲料可节省 5 元钱，
市场前景十分广阔。2007年，面对
日益饱和的国内市场，企业开始探
索海外市场，但几年来仅仅是做网
上展示，成效不大。2013年，受到
蓬勃发展的电商启发，吴长明经过
多方学习和考察，认识到做电商的
必要性和紧迫性，下定决心通过网

络开辟海外市场。通过猎头公司，
他招揽、组建了专业电商人才团
队，完成了组织架构和规划，完善
了销售体系和服务体系，决定 3 年
投入1000万元做产品网上推广，同
时，积极参加各类国际展会进行实
物演示。2014 年下半年运行以来，
企业电子商务成效明显。以 google
推广为例，询盘量是过去的 8 倍，
成交额是过去的10倍，询盘意向转
化为订单的比例在不断提高。目

前，企业每天仅中英文网站的总浏
览量就在700～800次，相当于每天
都在网上办了一个饲料机械的国际
展会。

一边是线上高质量推广，一边
是线下高频度国际展会演示，线上
的意向加线下的跟进，龙昌机械的
优势产品很快打开国际市场，产品
远销东南亚、非洲等地，以较高的
产品附加值持续扩大海外市场占有
率。

变“守株待兔”为“触网”抢滩

龙昌机械好产品海外卖出好价钱

每次采访龙昌机械，记者都有
新感受。

一个偏居修武县的小企业，依
靠不懈的自主创新，在饲料机械市
场拥有了重要话语权。

2013年记者采访时，企业生产
的智能码垛机器人是一大亮点。该
机器人最重抓取200公斤/次，最快
搬运 1100 包/时，能够在 2～3 分钟
内对原料、饲料成品的营养指标进
行量化分析，极大地节省了人力，
提高了效率，得到市场广泛好评。
这是吴长明看到国内劳动力成本上
升的趋势后，积极推出的应对之举。

作为国内自动化设备的先行
者，拥有乐仆智能系统的龙昌机械
没有停步，专心研发新型粉碎机。
日前记者在企业生产车间看到，粉
碎机的检测已基本结束，本月即将

面市。节电60%，噪声从120分贝降
至80分贝，平均粉碎1吨饲料节省5
元。这对于全国1.5万用户、全球3
万用户来说，是一个绝对的利好。
对于企业而言，是一个庞大的市场
空间。

创新，是企业掌门人吴长明一
直的坚持。不创新是死路一条，创
新方能致远！正是这样的理念，让
吴长明这么多年一直能够居安思
危，把创新作为企业发展的核心，
不断学习，时刻更新理念。吴长明

每年至少到欧美国家考察两次，学
习先进理念和先进技术，为我所
用。2007年，在很多传统企业对网
络还没有足够认知的情况下，吴长
明看到了国内市场的饱和趋势和海
外市场的巨大潜力，就开始探路海
外。但对于“互联网+”究竟“+”
什么，吴长明心里没数。2013年至
2014年期间，吴长明参加了清华大
学的电商培训等多个培训，学到了
不少实用的理念，思路也豁然开
朗。网上广告推广不舍得投入，三

四个工作人员“僵尸”式管理，都
是电子商务推不开的原因所在。只
有当网上推广达到一定量，意向转
为订单的可能性才会持续增大。认
识到这一条，吴长明下定决心从电
子商务的网上推广做起，重金招聘
专业人才，组建专业电商团队。从
每年十几万元的网上推广费用到 3
年投入 1000 万元。有风险，有压
力。吴长明说，这个风险，值得冒！

布局电商，对企业而言，是关系
企业能否长远发展的关键，更是创新

之路。目前，国内饲料机械行业遭遇
寒冬，行业龙头都被迫减产裁员，但
龙昌机械却态势良好，成为全国该
行业唯一销售收入没有下降的企
业。有人说，不做电商，企业也会
稳步前行，何必冒这个险？但吴长
明说，电商是趋势，海外市场是国
内市场饱和之后的必然选择。唯有
创新，企业才能立于不败之地。

忧患成就创新。吴长明说，有
忧患才有持续创新的动力，核心竞
争力加上理念创新，企业才能良性
发展。龙昌机械的创新，也许能给
众多传统企业的发展带来一些启示。

忧患意识成就创新发展
□王 言

本报讯（记者马允安） 靠科
技成就强势品牌，靠创新引领行
业发展。多年来，河南永威安防
股份有限公司坚持全员创新，设
立研发中心，开展以“一流工
作、一流业绩、一流团队”为内
容的技术创新、产品创新活动，
积极引领行业发展，使该公司成
为中国规模最大的高压装饰板生
产企业，仅高压装饰板 2015 年 1~
10月销售收入就达3.71亿元，近3
年出口收入分别为 2016.84 万美
元 、 3377.96 万 美 元 、 3203 万 美
元，产品远销沙特、约旦、越
南、印尼、马来西亚、西班牙、
意大利、韩国、德国等国家。

科技是第一生产力，人才是
第一资源。该公司积极开展对员
工操作技能和行业创新的知识培
训，把提高全体员工的技术素
质、全面增强技术水平作为日常
工作的主要内容。在日常班组培
训的基础上，对班组长及以上管
理人员和重要岗位操作人员进行
每月2次的轮训。同时，该公司创
立“永威智创奖”，及时收集整理
公司员工的创新发明及建议，每
周都对员工的创新发明进行汇总
和评定。对节能降耗、提高工效
及质量的项目进行奖励，定期在
公司内部报纸 《永威工业园》 进
行表彰，对确有成效的工作方法
和建议，以提出建议的员工或班
组 的 名 字 命 名 ， 并 给 予 100～
50000元的奖励。该公司还积极进
行管理创新，将管理制度精细
化，在公司推行“5S”现场管理、

“80/20”管理原则、卓越绩效管理
等管理方法，明确管理职责，分
工合作，着力培养本土员工和管
理队伍。

该公司积极开展高压装饰板
行业新型原材料的应用，仅 2015
年就采用新型原材料进行了“Z
型台面板”“抗菌防霉佰抗理化
板”“不沾染污染物佰净板”“外
墙用高耐候性高压装饰板”等行
业领先项目的研究开发与应用。
配合生产试验了自动翻板机、高
压装饰板自动组坯装置、低游离
醛树脂制备、低甲醛释放量高压
装饰板等自动化程度高、工作效
率显著、劳动强度低的新型设备
和环保安全工艺。在公司原有高
压防火装饰板产品的基础上，重
点开发研制了阻火套装门。近 3
年，该公司进行了高防火性高压
装饰板、免砂型高压防火装饰
板、抗倍特装饰板、台面板、纳
米纤维素增强高压装饰板等项目的产业化推广应用，
并在公司批量生产，得到了客户的好评。其中，免砂
型高压防火装饰板为我市产业化推广项目，纳米纤维
素增强高压装饰板项目为河南省产业化推广项目，并
已通过验收。

在进行创新的同时，该公司还积极参与国家、行
业标准的制定与修订，从标准上引领行业的发展。目
前，已参与制定行业标准6项，国家标准10项，修订
国家标准 1 项。几年来，该公司积极参与高新技术企
业的新产品开发、技术研发与应用，取得了可喜的成
绩：2009 年，公司被河南省科技厅、财政厅、国税
局、地税局联合授予“河南省高新技术企业”的称
号；2012年，河南永威防火装饰板工程技术中心荣获

“河南省工程技术研究中心”称号；2014年，2项省级
科技成果通过鉴定；2015 年，申报发明专利 2 项，实
用新型专利8项。
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本报记者 宁江东

21岁大学毕业那年，他背起行
囊，南下浙江，潜心学习电商知
识；一年后，他不顾家人的反对与
村民的不理解，毅然回到家乡，一
头扎到山药地中当起了农民，在网
络上销售铁棍山药；他利用互联

网，为村民销售铁棍山药提供了新
路子，从当初的“受人白眼”变成
了“村里的骄傲”。他，就是“90
后”刘虎杰，靠着不断努力，让自
己的人生越来越精彩。

今年24岁的刘虎杰是土生土长
的博爱人，大学期间，学习计算机
专业的他一直对网络销售感兴趣，
2012年大学刚毕业，刘虎杰就来到

浙江省海宁市的一家销售皮具的淘
宝店打工，学习电商知识。“当时在
网上负责销售真皮护膝、手套，在
实际操作中学到了很多运营技巧，
比如产品推广、网络售后、图片设
计等。”刘虎杰说，浙江做电商的氛
围特别浓厚，甚至还有专门培养电
商人才的淘宝大学，这让他学到了
不少网络销售知识。

一次偶然的机会，他看到家乡
土特产铁棍山药在网络上卖得特别
好，每家店铺的月销量都很高。

“一些不具备电商专业知识的人，
用手机拍张铁棍山药图片上传到网
络，也能销售几千公斤的山药。”
刘虎杰说，这让他看到了铁棍山药
的广阔前景，萌生了回家乡创业的
想法。

2013 年初，刘虎杰回到博爱
县，开始帮助周围的村民在网络上
销售垆土铁棍山药。但受市场冲
击，铁棍山药价格一落千丈。“2011
年铁棍山药最高能卖到 40 元/公
斤，现在只能卖到 4～5 元/公斤，
但仍有很多种植户的铁棍山药都卖
不出去，大家种植山药的积极性也
备受打击。”刘虎杰说

为了让村里的种植户重拾信
心，也为了避免价格战，刘虎杰决
定自己种植垆土铁棍山药。一个好
好的大学生放着稳定的工作不要，

非要回来当农民种山药，这一下子
让村里炸开了锅。刘虎杰的决定
不仅村民不理解，就连家人也强
烈 反 对 ， 刘 虎 杰 爷 爷 当 时 就 吼
道 ： 好 不 容 易 考 上 大 学 走 出 农
村，现在又回来当农民，真给家
人脸上抹黑！

在家人的责备和村民的奚落声
中，刘虎杰毅然承包了 7 亩垆土地
种起了铁棍山药。“真正接触山
药，才知道里面学问大着呢！”刘
虎杰说，铁棍山药分为垆土铁棍
山药和沙土铁棍山药，垆土铁棍
山药口感好，营养相对高，而博
爱县分布的垆土地非常适合种植
高品质铁棍山药。

“要想避免价格冲击，必须走产
品差异化的道路，种植绿色、环
保、高品质的垆土铁棍山药，才有
出路。”刘虎杰定下了发展的方向。
为了打造绿色品牌，刘虎杰聘请了
农业专家进行土壤优化，并坚持使
用农家肥，不打农药，全年人工除
草，不用一滴除草剂。在科学的种
植方法下，刘虎杰的垆土铁棍山药
不仅外观漂亮，食用口感和营养更
佳。目前，刘虎杰的铁棍山药正在
申请绿色食品认证。

2014年冬，大量的垆土铁棍山
药从地里挖了出来，刘虎杰每天都
要待在山药地里把铁棍山药捆绑装

车，有时一直忙到深夜才能搬完。
铁棍山药挖出来，如何仓储成了刘
虎杰面临的难题。为此，刘虎杰家
的客厅里、走廊上、卧室里都摆满
了铁棍山药。

付出总有回报。他自己种植的
垆土铁棍山药在网络上销售的业
绩节节攀升，2015 年“双十一”
这一天，他就销售了 1500 公斤的
垆土铁棍山药，这让村民与家人
对他刮目相看，村民感叹：刘虎
杰不是一个普通的农民，人家懂
技 术 ， 懂 销 售 ， 是 咱 村 里 的 骄
傲！去年，刘虎杰网上销售额已
突破80万元。

为了扩大规模，去年年底，刘
虎杰又承包了13亩地。在他的带动
下，村里的山药种植户又重拾信
心，跟着他一起承包土地，开始大
面积种植垆土铁棍山药，而刘虎杰
也毫不保留传授给他们网络销售技
术。

“‘互联网＋’时代的到来，
给农民带来了机遇，运用好‘互联
网＋’，市场就会变得更广。”刘虎
杰说。现在在村子里，大家都亲切
地称刘虎杰为“垆土山药哥”。连
刘虎杰的爷爷也对孙子称赞有加：
没想到这小子还真有一套，运用网
络带领村民一块致富，真是我的骄
傲！

刘虎杰：“互联网+山药”让梦想起航

本报讯 据科技日报报道，美国杜克大学科研人员
近日使用“基因剪刀”（CRISPR） 基因编辑技术治疗
了一只患杜氏肌营养不良症的成年实验鼠。这是科研人
员首次运用这种技术治疗成年哺乳动物的基因疾病。这
种治疗方法也有潜力应用于患杜氏肌营养不良症的人类
患者。

杜氏肌营养不良症源于身体生产抗肌萎缩蛋白的
能力出现问题。抗肌萎缩蛋白的生产由包含79个外显
子的基因决定，一旦一个外显子出现突变，抗肌萎缩
蛋白就无法生产，继而肌肉就会发生萎缩并逐渐恶
化。该校科研人员之前曾运用 CRISPR 技术修正了来
自杜氏肌营养不良症患者的人工培养细胞的基因变
异，不过在将完好的细胞传递回肌肉组织时遭遇诸多
难题。

在最新研究中，科研人员使用了一种叫做“腺相关
病毒”（AAV） 的非致病性载体传递基因编辑系统——
AAV 不会致病，在担当传递基因的角色时十分有效。
研究人员将基因治疗工具注射到实验鼠的腿上之后，实
验鼠的抗肌萎缩蛋白得以修复，而且腿部肌肉力量得到
增强。此后，他们又将基因治疗工具注射到实验鼠的血
液系统以抵达所有肌肉群，结果显示实验鼠全身肌肉得
到部分修复，包括其心脏部位的肌肉——这是非常重要
的进展，因为心力衰竭往往是杜氏肌营养不良症患者的
主要死因。

（科技）

“基因剪刀”有望治疗
杜氏肌营养不良症

2015 年 12 月
31 日，沁阳市产
业集聚区沁南园区
沁阳睿为视讯技术
有限公司工人在生
产 LED 背 光 源 。
该公司重视研发队
伍建设，以新产品
研发作为企业发展
方向，新产品大尺
寸超薄背光源投放
市场后，市场销售
量明显增加，在同
类产品中占据优
势 。 2015 年 1~11
月份已实现产值
1.1亿元。

本报记者 刘
金元 摄

刘虎杰正在捆绑刚从地里拉回来的垆土铁棍山药。
本报记者 宁江东 摄


